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 رسانه   مدیریت سازی  بهینه در مصنوعی  هوش های  پلتفرم  نقش 

 رشد مدیریت دولتی ، کارشناسی ازیبا باقری

 چکیده

از  پژوهش  این  .  انجام شده است رسانه  مدیریت  سازی  بهینه   در  مصنوعی  هوش  های  پلتفرمبررسی نقش  با هدف  حاضر    پژوهش

اساتید و صاحبنظران حوزه رسانه در    پژوهش را جامعه آماری  همبستگی است.    -، توصیفیکاربردی از نظر روش  ، لحاظ هدف

مورگان -با استفاده از جدول کرجسی  که. روش نمونه گیری به صورت تصادفی ساده بوده  تشکیل داده است،  هستند  اصفهان

روایی    است.انجام گرفته  از پرسشنامه محقق ساخته  با استفاده    تحقیق ی  ها  آوری داده جمع  .  نفر برآورد شده است  92  حجم نمونه 

داده  تجزیه و تحلیل    به منظوراست.    تایید شده   اندازه گیری ضریب آلفای کرونباختوسط اساتید و پایایی آن با استفاده از    ابزار

.  بکار گرفته شده است(  SPSS)  نرم افزار  با استفاده ازهای آمار استنباطی    و آزمونهای آماری توصیفی    روشهای بدست آمده،  

بهینه سازی برنامه ریزی، سازماندهی و نیز هدایت    با  مصنوعی  هوش  های پلتفرمبکارگیری  که    نشان می دهدپژوهش    یافته های

بهینه سازی    بر  مصنوعی  هوش  های  پلتفرمبکارگیری  به عبارت دیگر،    رابطه مثبت و معنی داری دارد.در مدیریت رسانه    و کنترل

 در مدیریت رسانه تاثیر دارد. کنترلبرنامه ریزی، سازماندهی و نیز هدایت و 

 . رسانه، فناوری مدیریت مصنوعی، هوش  های  پلتفرم ها:کلیدواژه
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   مقدمه

در دنیای امروز، رسانه به عنوان یکی از ارکان اصلی جوامع  

در شکل حیاتی  نقشی  اطلاع  مدرن،  عمومی،  افکار    دهی 

 کند  رسانی و ایجاد بستری برای تعاملات اجتماعی ایفا می

همکاران،    1)سوکمونو روزافزون   .(2022و  گسترش  با 

حجم اطلاعات و پیچیدگی فرآیندهای ارتباطی، مدیریت  

است شده  تبدیل  بزرگ  چالشی  به  و    سازمان .رسانه  ها 

ای برای بقا و موفقیت در این عرصه رقابتی،    نهادهای رسانه 

روش و  ابزارها  بکارگیری  که    نیازمند  هستند  نوین  های 

بتوانند کارایی و اثربخشی فرآیندهای مدیریتی را افزایش 

مدیریت رسانه یک حوزه    .(2020،  2)گوزمان و لویس   دهند 

جنبه  شامل  که  است  جمله    چندوجهی  از  مختلفی  های 

تبلیغات،   مدیریت  مخاطبان،  مدیریت  محتوا،  مدیریت 

،  3)کونگ  شودمدیریت روابط عمومی و مدیریت برند می 

پیچیده در عصر   .(2023 تر شده    دیجیتال، مدیریت رسانه 

ای  ه  ها، کانال   ها با حجم زیادی از داده   است، زیرا رسانه

به همین   .ارتباطی متنوع و مخاطبان پراکنده مواجه هستند

روش و  ابزارها  از  استفاده  بهبود    دلیل،  برای  نوین  های 

است  ضروری  رسانه  مدیریت  اثربخشی  و    کارایی 

  در این میان، ظهور و گسترش فناوری  .(2024،  4گرشون )

 
1 Sukmono 

2 Guzman & Lewis 
3 Küng 

4 Gershon 

نظیری را برای    های بی   فرصت    (AI)های هوش مصنوعی

 . تحول در حوزه مدیریت رسانه فراهم آورده است

افزار،    ای از سخت  های هوش مصنوعی به مجموعه  پلتفرم

ابزارهای توسعه گفته می  نرم و  به کاربران    افزار  شود که 

می برنامه   امکان  هوش  های    دهند  بر  مبتنی  کاربردی 

، 5)موچا و سپال   مصنوعی را ایجاد، آموزش و مستقر کنند 

های یادگیری    ها اغلب شامل الگوریتم  این پلتفرم  .(2020

 )NLP) 6طبیعی  های عصبی، پردازش زبان  ماشین، شبکه 

دهند وظایفی    و بینایی کامپیوتر هستند که به آنها اجازه می

بینی، اتوماسیون و تحلیل داده را  مانند تشخیص الگو، پیش 

دهند همکاران،    7)ماه   انجام  با  .  (2022و  مصنوعی  هوش 

های    های منحصر به فرد خود از جمله تحلیل داده   قابلیت

پیش  الگوها،  شناسایی  اتوماسیون    حجیم،  و  روندها  بینی 

  فرآیندها، قادر است در تمامی ابعاد مدیریت رسانه از برنامه 

کنترل   و  هدایت  تا  منابع  سازماندهی  و  استراتژیک  ریزی 

م  فعالیت نقش  کندو ها،  ایفا   پلتفرم .(2021،  8ناتاله )  ثری 

ها کمک کنند تا    توانند به رسانه  های هوش مصنوعی می

مخاطبان خود را بهتر بشناسند، محتوای متناسب با نیازهای  

بندی مناسبی برای انتشار محتوا داشته    آنها تولید کنند، زمان 

5 Mucha & Seppälä 
6 Natural Language Processing 

7 Mah 
8 Natale 
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های تبلیغاتی خود را به طور دقیق    باشند و اثربخشی کمپین 

 . (2023و همکاران،  9گاوینداراج) ارزیابی کنند

پلتفرم درواقع،   رسانه،  مدیریت  زمینه  هوش  در  های 

های    توانند شامل ابزارهایی برای تحلیل داده   مصنوعی می

مخاطبان، پیشنهاد محتوا، اتوماسیون تولید محتوا، تشخیص  

شبکه  مدیریت  بهینه   اخبار جعلی،  و  اجتماعی  سازی    های 

کنند تا    ها کمک می  ها به رسانه این پلتفرم .تبلیغات باشند

  ها بگیرند، محتوای جذاب   تصمیمات بهتری بر اساس داده 

فعالیت اثربخشی  و  کنند  تولید  افزایش    تری  را  خود  های 

چشمگیر  های    با وجود پتانسیل .(2022،  10)کونوک   دهند 

تحقیقات   هنوز  رسانه،  مدیریت  حوزه  در  مصنوعی  هوش 

درحالیکه بسیاری   .کافی در این زمینه صورت نگرفته است

ها به طور پراکنده از ابزارهای هوش    ها و رسانه  از سازمان

می استفاده  نحوه    مصنوعی  از  جامعی  درک  کنند، 

تأثیرگذاری این فناوری بر فرآیندهای مدیریتی و شناسایی  

شیوه  بهره   بهترین  ندارد  های  وجود  آن  از  این   .گیری 

و ارائه یک دیدگاه    شکافپژوهش با هدف پر کردن این  

پلتفرم نقش  بهینه   جامع در مورد    های هوش مصنوعی در 

 .شود سازی مدیریت رسانه انجام می

آینده پژوهی    در پژوهش خود   (1404)  و همکاران  تقی پور 

را مورد بررسی   کاربردهای هوش مصنوعی در صنایع رسانه

 
9 Govindaraj 

پیش بینی    نتایج نشان داد که توسعه سریع،قرار داده است.  

  کیفیت محتوا،   میزان خطای کم،  سناریوهای تحول آفرین،

تر،  آثار  تولید و   خلاقانه  مخاطب  سنجش    تاثیر   الگوریتم 

انسانی سازمان های رسانه   نیروی  بات ها دراستخدام  چت 

شکل  در  مصنوعی  هوش  نقش  موثراست.  به  ای  دهی 

آموزش و توسعه مهارت در بخش رسانه، نیاز به یادگیری  

پیشرفت  با  سازگاری  و  برجسته  مداوم  را  فناوری  های 

چالش می به  پرداختن  مواجه  کند.  آن  با  صنعت  که  هایی 

نگرانی جمله  از  بر است،  خصوصی،  حریم  حفظ  های 

شیوه  تلاش اهمیت  و  شفافیت  اخلاقی،  مشترک  های  های 

راه  یافتن  تأک حلبرای  مؤثر  میهای  به    کند.ید  نگاهی  با 

بر   بیشتر  تأثیرگذاری  برای  هوش مصنوعی  پتانسیل  آینده، 

 .تولید محتوا، توزیع و تعامل مخاطبان بسیار زیاد است

به   (1403)  و همکاران  هدایی طراحی الگوی    در پژوهشی 

  مدیریت سکوهای رسانه ای ایرانی مبتنی بر هوش مصنوعی

 نتایج حاکی ازآن است که زیرساخت عمومی وپرداختند.  

و داده   اجتماعی  نرم زیرساخت  و  و  ای  برقوانین  افزاری 

درجهت بکارگیری فناوری، مدیریت تجربه    مقررات کشور

های مدیریتی  حل چالش  مندی کاربران، تحلیل ورضایت   و

سیستم  برتوسط  مبتنی  مصنوعی،  های  و   هوش    حمایت 

تاثیر دولت  ارتباطات  تحریم  گذارند.می  پشتیبانی  های 

10 Connock 
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و بین  بر محدودیت   المللی  مالی  سکوهای    های  مدیریت 

دارند.رسانه تاثیر  ایرانی  هوشمند   های  تبلیغات    درنهایت 

استراتژی بازاریابی    علم داده و  براساس یادگیری ماشین و

منجر مصنوعی  هوش  فناوری  رویکرد  توسط  کارایی    به 

در رسانه  عملیاتی  تعداد  سکوهای  افزایش  ایرانی،  های 

  کاربران، توسعه اقتصادی رسانه، جایگاه کشور   مخاطبان و 

در نهایت به چالش ها    و   شوندای میرسانه   عرصه بازار  در

 . مرتب سازی شد پرداخته و وزن دهی معیارها راهبردی و 

)سیروس   موسوی  و  عنوان    (1402کبیری  با  پژوهشی 

فناوری هوش مصنوعی:  " بر  مبتنی  تحولت صنعت رسانه 

فرصت کاربست مخاطراتها،  و  نمودند.    "ها  مطابق  ارائه 

پژوهش،   های  سیاستیافته  و  حوزه  گذاری راهبردها  های 

رسانه تحت تأثیر فناوری هوش مصنوعی قرار گرفته است  

زده  رقم  را  محتوایی  و  محیطی  تحول  دو  تحولت  و  اند. 

محیطی در ابعاد زیرساخت و فناوری، منابع انسانی، محیط  

تأمین و ساختار،  مهارت،  کاری  و  »دانش  مؤلفه  کننده سه 

اصلی   اجزای  محاسباتی«،  زیرساخت  و  داده  زیرساخت 

تحولت   در  و  هستند  مصنوعی  هوش  فناوری  توسعه 

تولید تا   گری    تنظیممحتوایی، مدیریت هوشمند محتوا از 

گستره کارکردهای هوش مصنوعی در  .  حاصل شده است

صنعت رسانه متأثر از درک و شناسایی، استخراج مفهوم،  

 
11 Romero 

برنامه  یادگیری ماشین، در حال توسعه  استدلل و  و  ریزی 

فرصت  و  تحول  است  مسیر  در  را  بسیاری  مخاطرات  و  ها 

زد خواهد  رقم  رسانه  در   .صنعت  حوزه  این  متخصصان 

به  تحولت،  این  تأثیر  تحت  دنیا  پیاده سراسر  سازی دنبال 

سامانه و  ضمن  ساختار  تا  هستند  نظارتی  و  اجرایی  های 

رسانه  محتوای  انواع  از  خصوصی  صیانت  حریم  از  ای، 

 . کاربران و مشتریان خود نیز حفاظت کنند

)  11رومرو همکاران  پژوهشی  2021و  طی  کاربرد  (  تأثیر 

های هوش مصنوعی را در سیستم مدیریت محتوای  فناوری

نمودند.   بررسی  رسانه  امروزه، یک  پژوهش،  این  بیان  به 

هستند.رسانه قوی  تغییر  یک  تجربه  حال  در  سنتی   های 

روزنامه  در  تبلیغات  بر  مبتنی  درآمدهای  های  سقوط 

های  کاغذی، ناشران را مجبور کرده است تا با بهبود سیستم 

تلاش محتوا،  بر  مدیریت  را  خود  نتایج  بهینه های  سازی 

علاوه  های آنلاین منتشر شده در وب متمرکز کنند.روزنامه

های کوچک یا متوسط  بر این، اگر تمرکز خود را بر رسانه

بینیم  قرار دهیم، مشکل اضافی کمبود کاربران منفرد را می

مدل  برای  سیستمکه  صحیح  توصیه سازی  به  های  که  گر 

کنند،  افزایش تعداد بازدیدها و تأثیرات تبلیغاتی کمک می

است. برای   بسیار ضروری  را  پژوهش، رویکردی  این  در 

انجام توصیه خودکار اخبار در این زمینه سخت با ترکیب  
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 های معنایی ارائه می دهند.فاکتورگیری ماتریسی و تکنیک 

راه  مدولر  آنها  معماری  طراحی  یک  در  را  خود  حل 

کرده پیاده  انعطاف سازی  تا  ایجاد  اند  برای  را  لزم  پذیری 

توصیه  این  از  که  میعناصری  بهره  با  ها  همچنین  و  برند 

کنند. فراهم  عالی،  نظارتی  در   امکانات  تجربی  نتایج 

به  محیط مربوط  نتایج  و  هستند  امیدوارکننده  واقعی  های 

بهبود   را  تبلیغات  روی  کلیک  و  ترافیک  مسیر  تغییر 

 بخشند.می

( در پژوهشی به بررسی نقش  2020و همکاران )  12زرفاس 

این مقاله  هوش مصنوعی در مدیریت ارتباطات پرداختند.  

گزارش  و  ادبیات  بر  مطالعه مروری  یک  مورد  در  هایی 

دهد  تجربی در مورد هوش مصنوعی در ارتباطات ارائه می

ها را در مورد چگونگی ارزیابی فناوری توسط  و اولین بینش 

دهد. متخصصان ارتباطات  متخصصان در این زمینه ارائه می

انتظار   و  دادند  نشان  مصنوعی  هوش  از  محدودی  درک 

سازمان کار  نحوه  از  بیش  فناوری  این  که  یا داشتند  ها 

های  فقدان شایستگی  خودشان، بر کل حرفه تأثیر بگذارد.

هایی که با سطوح مختلف شایستگی دست  فردی و سازمان

می نرم  پنجه  مسئولیت و  و  عنوان  کنند  به  نامشخص،  های 

 ها و خطرات کلیدی شناسایی شدند.چالش

 روش پژوهش 

روش   نظر  از  کاربردی  هدف  لحاظ  از  حاضر  تحقیق 

جامعه  توصیفی و از نوع پیمایشی و از نوع همبستگی است. 

  اساتید و صاحبنظران حوزه رسانه در اصفهان آماری شامل  

. روش نمونه گیری به صورت تصادفی ساده است می باشد

نفر    92  مورگان حجم نمونه -با استفاده از جدول کرجسیو  

میدانی جهت جمع    -ایکتابخانه  . از روشتعیین شده است

ها  جهت گرد آوری داده ها استفاده شده است.  آوری داده 

محقق ساخته   پرسشنامه  مقیاس    بوده از  در  ای  درجه  5که 

ه است. روایی پرسشنامه توسط اساتید و  لیکرت طراحی شد

از   استفاده  با  آن  پایایی  و  گرفته  قرار  تایید  مورد  خبرگان 

قرار  سنجش  مورد  کرونباخ  آلفای  ضریب  گیری  اندازه 

 ارائه شده است. 1گرفته و نتایج در جدول 

 . نتایج اندازه گیری آلفای کرونباخ1جدول 

 ضریب آلفای کرونباخ  متغیرها

 79/0 مصنوعی هوش  های  بکارگیری پلتفرم

 76/0   بهینه سازی برنامه ریزی

 
12 Zerfass 
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 80/0 بهینه سازی سازماندهی  

 77/0 بهینه سازی هدایت و کنترل 

 79/0 مدیریت رسانه بهینه سازی 

ضریب آلفای کرونباخ برای تمام متغیرهای پژوهش بالی  

دهنده پایایی مناسب و  نشان بدست آمده است که  70/0

 باشد.مطلوب ابزار سنجش می

های آماری توصیفی  برای تجزیه و تحلیل اطلاعات از روش

آزمون استنباطی  و  آمار  است.های  شده  کلیه   استفاده 

از شده  عنوان  افزار  محاسبات  نرم  مورد  (  SPSS)  طریق 

 گرفت. تحلیل قرار  و  تجزیه

 نتایج پژوهش

جمعیت شناختی پاسخگویان به شرح زیر ارائه  های    ویژگی

 گردد:  می

 های جمعیت شناختی پاسخگویان . ویژگی2جدول 

 درصد  فراوانی متغیر 

 جنسیت 
 6/20 19 زن

 4/79 73 مرد 

 تحصیلات 
 8/22 21 فوق لیسانس 

 2/77 61 دکتری

 

 سن

 6/7 7 30تا  20

 9/35 33 40تا  31

 6/44 41 50تا  41

 9/11 11 50بالی 

 5/18 17 سال  10زیر  

 3/41 38 سال 15تا  10
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 سابقه کار
 8/34 32 سال 20تا  16

 4/5 5 سال  20بالی 

درصد پاسخگویان زن هستند    6/20:  2مطابق نتایج جدول  

هستند  4/79و   مرد  نیز  پاسخگویان    2/77  . درصد  درصد 

و    دکتریتحصیلات     لیسانس فوق    نیز  درصد  8/22دارند 

تا    41ترین فراوانی  درصد پاسخگویان با بیش  6/44  هستند. 

تا    20ترین فراوانی  درصد با کم  6/7سال سن دارند و    50

دارند.   سال  30 بیش  3/41  سن  با  پاسخگویان  ترین  درصد 

و    سال  15تا    10فراوانی   دارند  کار  با    4/5سابقه  درصد 

 سال سابقه کار دارند.  20کمترین فراوانی بالی 

 پرداخته می شود.  های پژوهشآزمون فرضیهدر ادامه به 

  با   مصنوعی  هوش  های   پلتفرم بکارگیری  بین  فرضیه اصلی:  

 رابطه معنی داری دارد. مدیریت رسانه بهینه سازی 

 مدیریت رسانه بهینه سازی  با  مصنوعی هوش  های  پلتفرمبکارگیری آزمون همبستگی بین . 3 جدول

 مدیریت رسانه بهینه سازی  شاخص مولفه 

  هوش  های  بکارگیری پلتفرم

 مصنوعی

 223/0 همبستگی پیرسون 

 007/0 معناداری

نشان می آزمون  بین  نتیجه  داری  معنی  همبستگی  که  دهد 

پلتفرم سازی    بامصنوعی    هوش  های  بکارگیری  بهینه 

رسانه   پیرسون  مدیریت  همبستگی  مقدار  دارد.  وجود 

،  معنی دار است  01/0محاسبه شده که در سطح  (  223/0)

توان نتیجه  بنابراین می  کند.فرضیه اصلی پژوهش را تایید می

همبستگی  مصنوعی    هوش  های   بکارگیری پلتفرمگرفت که  

   دارد.مدیریت رسانه بهینه سازی با معنی داری  مثبت و 

اول:   فرعی  بکارگیری  فرضیه    هوش   های   پلتفرمبین 

رابطه  در مدیریت رسانه    بهینه سازی برنامه ریزی  با  مصنوعی

 معنی داری دارد.
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 آید:است که نتیجه آن در جدول زیر می شده برای آزمون این فرضیه از آزمون همبستگی پیرسون استفاده  

 در مدیریت رسانه  بهینه سازی برنامه ریزی با  مصنوعی هوش  های  پلتفرمبکارگیری آزمون همبستگی بین  .4جدول 

   بهینه سازی برنامه ریزی شاخص مولفه 

  هوش  های  بکارگیری پلتفرم

 مصنوعی

 186/0 همبستگی پیرسون 

 001/0 معناداری

و معنی داری    مثبتدهد که همبستگی  نتیجه آزمون نشان می

سازی    با   مصنوعی  هوش   های   پلتفرم بکارگیری  بین   بهینه 

وجود دارد. مقدار همبستگی    در مدیریت رسانه  برنامه ریزی 

معنی دار   01/0محاسبه شده که در سطح  (  186/0)  پیرسون

تایید می را  اول  فرعی  بنابراین میکنداست، فرضیه  توان  ؛ 

تاثیر    مصنوعی  هوش  های  پلتفرمبکارگیری  نتیجه گرفت که  

داری   برنامه    با معنی  رسانه    ریزیبهینه سازی  مدیریت  در 

 دارد.

دوم:   فرعی  بکارگیری  فرضیه    هوش  های  پلتفرمبین 

رابطه  در مدیریت رسانه  بهینه سازی سازماندهی    با  مصنوعی

 معنی داری دارد.

برای آزمون این فرضیه از آزمون همبستگی پیرسون استفاده  

 آید:است که نتیجه آن در جدول زیر می شده 

 در مدیریت رسانه بهینه سازی سازماندهی  با  مصنوعی هوش  های  پلتفرمبکارگیری آزمون همبستگی بین . 5جدول 

 بهینه سازی سازماندهی   شاخص مولفه 

  هوش  های  بکارگیری پلتفرم

 مصنوعی

 220/0 همبستگی پیرسون 

 009/0 معناداری
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و معنی داری    مثبتدهد که همبستگی  نشان مینتیجه آزمون  

سازی    با   مصنوعی  هوش   های   پلتفرم بکارگیری  بین   بهینه 

وجود دارد. مقدار همبستگی  در مدیریت رسانه  سازماندهی  

معنی دار   01/0محاسبه شده که در سطح  (  220/0)  پیرسون

تایید میاست توان  بنابراین می  کند؛، فرضیه فرعی دوم را 

که   گرفت    مصنوعی  هوش  های   پلتفرمبکارگیری  نتیجه 

در بهینه سازی سازماندهی و معنی داری با   مثبتهمبستگی 

 دارد. مدیریت رسانه 

سوم:   فرعی  بکارگیری  فرضیه    هوش   های  پلتفرمبین 

در مدیریت رسانه    بهینه سازی هدایت و کنترل  با  مصنوعی

 رابطه معنی داری دارد.

فرضیه از آزمون همبستگی پیرسون استفاده  برای آزمون این  

 آید:است که نتیجه آن در جدول زیر می شده 

 در مدیریت رسانه  بهینه سازی هدایت و کنترل با  مصنوعی هوش  های  پلتفرمبکارگیری آزمون همبستگی بین  .6دول ج

   بهینه سازی هدایت و کنترل شاخص مولفه 

  هوش  های  بکارگیری پلتفرم

 مصنوعی

 208/0 همبستگی پیرسون 

 001/0 معناداری

و معنی داری    مثبتدهد که همبستگی  نتیجه آزمون نشان می

پلتفرم بین   سازی    با مصنوعی    هوش   های   بکارگیری  بهینه 

کنترل و  رسانه  هدایت  مدیریت  مقدار    در  دارد.  وجود 

  01/0محاسبه شده که در سطح  (  208/0)  همبستگی پیرسون 

بنابراین    کند.فرضیه فرعی سوم را تایید می،  معنی دار است

که  می گرفت  نتیجه  پلتفرم توان    هوش  های   بکارگیری 

و همبستگی    مصنوعی داری  مثبت  سازی  با    معنی  بهینه 

 دارد.در مدیریت رسانه   هدایت و کنترل

 بحث و نتیجه گیری 

حاضر،   پژوهش  پلتفرمهدف  نقش    هوش   های  بررسی 

نتایج    باشد.  میرسانه    مدیریت  سازی  بهینه   در  مصنوعی

 گردد: های پژوهش به شرح زیر ارائه می فرضیه

اصلی:   -   هوش   های  پلتفرمبکارگیری  بین  فرضیه 



 

 

21-1مقاله:  "ساختمان، کاربرد داده ها و تامین امنیتصنعت  10  

سازی    با  مصنوعی رسانه  بهینه  داری  مدیریت  معنی  رابطه 

 دارد.

نشان می  بین    نتیجه آزمون  دهد که همبستگی معنی داری 

پلتفرم سازی    بامصنوعی    هوش  های  بکارگیری  بهینه 

وجود دارد. بنابراین، فرضیه اصلی پژوهش  مدیریت رسانه  

  های   بکارگیری پلتفرم توان نتیجه گرفت که    می  تایید شده و

بهینه سازی  همبستگی مثبت و معنی داری با    مصنوعی  هوش

   دارد.مدیریت رسانه 

اول:   -   هوش   های  پلتفرمبین بکارگیری  فرضیه فرعی 

رابطه  در مدیریت رسانه    بهینه سازی برنامه ریزی  با  مصنوعی

 معنی داری دارد.

می نشان  آزمون  معنی   نتیجه  و  مثبت  همبستگی  که  دهد 

بین   بهینه    با  مصنوعی  هوش  های  پلتفرمبکارگیری  داری 

وجود دارد. بنابراین،  در مدیریت رسانه    سازی برنامه ریزی

و شده  تایید  اول  فرعی  که    می  فرضیه  گرفت  نتیجه  توان 

  برتاثیر معنی داری    مصنوعی  هوش  های   پلتفرمبکارگیری  

 دارد.در مدیریت رسانه  بهینه سازی برنامه ریزی

  هوش   های   پلتفرمبین بکارگیری  فرضیه فرعی دوم:   -

رابطه    در مدیریت رسانهبهینه سازی سازماندهی    با  مصنوعی

 معنی داری دارد.

می نشان  آزمون  معنی   نتیجه  و  مثبت  همبستگی  که  دهد 

بین   بهینه    با  مصنوعی  هوش  های  پلتفرمبکارگیری  داری 

وجود دارد. بنابراین،    در مدیریت رسانهسازی سازماندهی  

و تایید شده  دوم  فرعی  که  تمی    فرضیه  نتیجه گرفت  وان 

مثبت و    مصنوعی  هوش   های   پلتفرمبکارگیری   همبستگی 

با   داری  سازماندهی  معنی  سازی  رسانه  بهینه  مدیریت  در 

 دارد.

  هوش   های   پلتفرمبین بکارگیری  فرضیه فرعی سوم:   -

در مدیریت رسانه    بهینه سازی هدایت و کنترل  با  مصنوعی

 رابطه معنی داری دارد.

می نشان  آزمون  معنی   نتیجه  و  مثبت  همبستگی  که  دهد 

بین   پلتفرمداری  بهینه    بامصنوعی    هوش  های  بکارگیری 

کنترل  و  هدایت  رسانه    سازی  مدیریت  دارد.  در  وجود 

و شده  تایید  سوم  فرعی  فرضیه  نتیجه    می   بنابراین،  توان 

همبستگی  مصنوعی    هوش  های   بکارگیری پلتفرمگرفت که  

با   داری  معنی  و  کنترلمثبت  و  هدایت  سازی  در    بهینه 

 دارد. مدیریت رسانه 

توان نتیجه    ها، می با توجه به نتایج حاصل از آزمون فرضیه

پلتفرم بکارگیری  که  نقش    گرفت  مصنوعی  هوش  های 

بهینه  در  میبسزایی  ایفا  رسانه  مدیریت    تایید  .کند  سازی 

دهد که هوش    های فرعی نشان می  فرضیه اصلی و فرضیه

مصنوعی نه تنها به طور کلی با بهبود مدیریت رسانه مرتبط  

های کلیدی این حوزه   است، بلکه به طور خاص در جنبه 

ریزی، سازماندهی و هدایت و کنترل نیز تأثیر    شامل برنامه 
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دارد معناداری  و  این   .مثبت  از  استفاده  دیگر،  عبارت  به 

می  پلتفرم به    ها  منجر  و  تواند  دقت  کارایی،  افزایش 

شود رسانه  مدیریت  فرآیندهای  یافته .  اثربخشی  ها    این 

از آن است که سازمان با    ها می  ها و رسانه   حاکی  توانند 

های هوش مصنوعی و ادغام آنها   گذاری در پلتفرم سرمایه

در ساختارهای مدیریتی خود، گام مهمی در راستای بهبود  

 .عملکرد و دستیابی به اهداف خود بردارند

محدودیت  پژوهش    از  آماری  های  جامعه  به  توان  می 

این پژوهش تنها بر روی  اشاره نمود. علاوه براین،    محدود

تحقیق    پلتفرم انجام  های هوش مصنوعی موجود در زمان 

های    متمرکز بوده و ممکن است نتایج آن با ظهور فناوری

  های آتی پیشنهاد می  جهت انجام پژوهش  . جدید تغییر یابد

تر انجام شود    پژوهشی با حجم نمونه بزرگتر و متنوع گردد

همچنین، پیشنهاد می .  ها افزایش یابد  پذیری یافته   تا تعمیم 

  ها و موانع پیش روی پیاده   تحقیق در مورد چالششود که  

ای    های رسانه  های هوش مصنوعی در سازمان  سازی پلتفرم

 .  انجام شود

 منابع 

علی.  – جانقربان،  وحید،  یکتاشی،  فائزه،  پور،  تقی 

(. آینده پژوهی کاربردهای هوش مصنوعی در 1404)

 (.1)6، آینده پژوهی انقلاب اسلامیصنایع رسانه، 

سیروس کبیری، سپیده و موسوی، سید محمدرضا .  –

فناوری  1402) بر  مبتنی  رسانه  صنعت  تحولت   .)

 ها و مخاطرات،فرصتها،  هوش مصنوعی: کاربست 

 . 390-366(،  3)2، های مدیریت رسانهبررسی

هدایی، یوسف، ملکیان، نازنین، نصراللهی کاسمانی،  –

( سکوهای  1403اکبر.  مدیریت  الگوی  طراحی   .)

)مورد   مصنوعی  هوش  بر  مبتنی  ایرانی  ای  رسانه 

وفیلیمو(،   نتفلیکس  راهبردی  مطالعه  مطالعات 
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