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  ی هامحصول در استارتاپ  یگذارمت یق  ی ریگ م یدر تصم  تیریمد ی نقش حسابدار  لیتحل

 مرحله رشد 

 مرودشت ، مرودشتاسلامی واحد دانشگاه آزاد  ، یحسابدار ارشد یکارشناس، کمال پور ده یحم

kanalpour1983@gmail.com 

 چکیده

  مرحله رشد  ی محصول در استارتاپ ها ی گذار متیق یریگ  میدر تصم ت یریمد ینقش حسابدار  لیتحل با هدف حاضر  پژوهش

توصیفی و از نوع پیمایشی و از نوع همبستگی است.    ،روش  لحاظ از    و  کاربردی  ،هدف  نظراز  پژوهش    این  . انجام شده است

  بوده اصفهان  در   ن یو خدمات نو یفعال در بخش فناور  یاستارتاپ ها   ه یو حسابداران ارشد کل یمال  رانیمدجامعه آماری شامل  

روش مورد استفاده برای نمونه گیری نیز روش  .  نفر برآورد شده است 92  مورگان حجم نمونه-با استفاده از جدول کرجسیکه  

ای لیکرت طراحی    درجه  5که در مقیاس    استفاده شده از پرسشنامه محقق ساخته  ها    آوری داده گرد  به منظور تصادفی ساده است.  

اندازه گیری ضریب آلفای  پرسشنامه توسط اساتید و خبرگان مورد تایید قرار گرفته و پایایی آن با استفاده از  روایی    ه است. شد

  های آماری توصیفی   روش  داده های بدست آمده،تجزیه و تحلیل    جهتبدست آمده است.    7/0کرونباخ، برای همه متغیرها بالای  

حسابداری  که    نشان می دهدپژوهش    یافته های شده است.    بکار گرفته  SPSS  طریق نرم افزار  از های آمار استنباطی    و آزمون

  دقت هزینه یابی  با ( تجزیه و تحلیل داده ها ،  انتخاب و گزینش داده ها، شناسایی و جمع آوری داده هاآن ) مولفه های و  مدیریت

 رابطه مثبت و معنی داری دارد.  چابکی قیمت گذاری و 

استارتاپ    ، دقت هزینه یابی، چابکی قیمت گذاری، محصول  ی گذار  متیق  ی ریگ  میتصم  ،ت یریمد  یحسابدار  ها:کلیدواژه

 .مرحله رشد یها
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 مقدمه 

پ عنوان  به  ها  ها یاستارتاپ  تغ  ینوآور  یشران  در    رییو 

ح  ، مدرن  یاقتصاد  ستمیاکوس ا  یاتینقش  ارزش    جادیدر 

پذ رقابت  و  ا  ی ریافزوده  و    1)گونزالس   کنندی  م  فا یبازار 

با ا(2025همکاران،   به    یذات  تی حال، ماهنی.  استارتاپ ها، 

  یت ها یدر مرحله رشد، آنها را در معرض عدم قطع  ژه یو

  رحمانه ی  ب  یرقابت  یفشارهاتقاضا و    عینوسانات سر  د، یشد

م ادهدی  قرار  در  فاز   نی.  از  استارتاپ  حساس،  مرحله 

  .شودی  م  یریاس پذیعبور کرده و وارد فاز مق  ده یا  شیآزما

و    یدوران تنوع محصولات  ها،  تراکنش  آن حجم  در  که 

هز  یدگیچیپ هایساختار  افزا  نه  شدت  یم  شیبه    ابد ی 

  ی های  ریم گیتصم  ،یطیمح  ن ی. در چن(2025،  2)چاماسیان 

شهود    توانند ی  نم  گرید  کیاستراتژ براساس  صرفا 

  ازمند یبلکه ن  رند،یناقص صورت گ  یداده ها  ای  انگذارانیبن

  ی کیو به موقع هستند.    ق یدق  یاطلاعات  یستم ها یبر س  هیتک

کل بقا،    مایکه مستق  کیاستراتژ  ماتیتصم  نیتری  دیاز  بر 

ت  یسودآور بازار  سهم  گذاریق  گذارد،ی  م  ر یثاو    ی مت 

است سو)   محصول  و  ق(2024،  3هو  گذاری.  در    یمت 

تنها   ن  یمحاسبات  ندیفرآ  کیاستارتاپ ها  بلکه    ست،یساده 

  ی مال  یداریو پا  یرقابت  تیموقع  ، یشنهادیاز ارزش پ  یبازتاب

 
1 González 

2 Chammassian 
3 Hu & Su 

4 Gómez-Prado 

درست به  اگر  که  است  وکار  م  تیریمد  یکسب  ی نشود، 

  ی از دست دادن فرصت ها   ا ی  یسود منف  ه یمنجر به حاش   تواند

 .(2022و همکاران،  4پرادو-)گومز بازار شود 

  ی از دانش حسابدار یبه عنوان شاخه ا تیریمد یحسابدار

  ی برا  یداخل  رانیبه مد  یرمال یو غ  یکه بر ارائه اطلاعات مال

ر تصم  ،یزیبرنامه  و  گیکنترل  نقش  یری م  دارد،   یتمرکز 

ساز  یمحور شفاف    کند یم  فایا  های  دگیچی پ  نیا  یدر 

  ی که عمدتا برا  یمال  یحسابدار. برخلاف  (2022،  5داگدل )

ده ذ  یگزارش  است،    یطراح  یخارج  نفعانیبه  شده 

است که با هدف    یدرون سازمان  یابزار  تیریمد  یحسابدار

 کندی  سازمان عمل م   کیو استراتژ  یاتیعمل  ییبهبود کارا

همکاران،    6)کریشنان ها(2022و  استارتاپ  در  مرحله    ی. 

  ی ریم گیکه منابع محدود بوده و سرعت تصم  ییرشد، جا

کننده ییتع حسابدار  ن  آوردن    تیریمد   یاست،  فراهم  با 

هایب هزیعم  ی نش  رفتار  درباره  ها، یق    ی سودآور  نه 

کارا و  مختلف  مد  ات،یعمل   ییمحصولات  کمک   رانیبه 

تار  کند  یم در  کنند  یکیتا  و    7)لطیف   اطلاعات حرکت 

اهم(2023همکاران،   ا  تیریمد  یحسابدار  تی.    نیدر 

ناش آنجا  از  ا   شودیم  یپژوهش  اطلاعات  نیکه  پل    ،ینظام 

ها  ان یم  یارتباط عمل  یداده  تصم  یاتیخام  کلان    ماتیو 

5 Dugdale 
6 Krishnan 

7 Latif 
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بدون آن، استارتاپ ها در مواجهه با چالش   واست   یتجار

  ی های  ریم گیو تصم  یدچار سردرگم   ،یمتیو ق  یمال  یها

 .خطاکار خواهند شد

آور   ییشناسا معنا  یو جمع  به  ها  تمام  یداده    یاستخراج 

غ  ی مال  ی دادهایرو فعال  یرمالیو  با  هایمرتبط  کسب    ی ت 

مناب  از  است  عوکار  ز  ن یا  . متعدد  هرگونه    یربنایمرحله 

ک   یبعد  لیتحل و  و    یینها  یخروج  تیفیاست  دقت  به 

. (2023و همکاران،    8)دای  وابسته است   ندیفرآ  نیا  تیجامع

است که در   ی انتقاد  یندیفرآ ز یداده ها ن نشیانتخاب و گز

  ی ریم گیفاقد ارزش تصم  ا ی  ینامربوط، تکرار  یآن داده ها 

کل  لتریف اطلاعات  تنها  و  استر  ید یشده    یبرا  کیاتژو 

م مح  ن یا  . شوندی  پردازش حفظ  هایامر در  پرشتاب    ی ط 

مد  یاستارتاپ شدن  فلج  اطلاعات    یناش  رانیاز  انفجار  از 

و    هی. تجز(2025و همکاران،    9)سیاهان   کندی  م  یریجلوگ

است که    تیریمد  یقلب تپنده حسابدار  نیز  داده ها   لیتحل

ها داده  آن  شده یگز  یدر  تکن  نش  از  استفاده  هایبا    یک 

  لیقابل اقدام تبد  ی نش های به ب  یلیتحل  ی و مدل ها  یآمار

به صورت    مرحلهسه    نی. ا(2024،  10)عبدالحلیم   شوند ی  م

  جادیاز اطلاعات را ا  یعمل کرده و سلسله مراتب  یره ایزنج

 
8 Dai 

9 Siahaan 
10 Abdelhalim 

مستق  کنند  یم گیتصم   ی مبنا  ما یکه  مت  یق  ی های  ریم 

 .ردیگی قرار م یگذار

گیتصم گذاریق  ی ریم  ها  ی مت  استارتاپ  در    ی محصول 

است که شامل    یده ایچی ابعاد دوگانه و پ   یمرحله رشد دارا

هز چابک  یابینه  یدقت  دقت  شودی  م  یمت گذاریق  یو   .

  ح یصح  ییدر شناسا  یحسابدار  ستمیس  یی به توانا  یابینه  یهز

  ک یبه    افتهیاختصاص    می رمستقیو غ  میمستق  ینه ها یتمام هز

دارد اشاره  تضم  ن یا  .محصول  ق  کندیم  نیدقت    متیکه 

باشد و از    یواقع  ینه هایفروش، حداقل پوشش دهنده هز

  شود، ی  م  ده یپنهان که اغلب در استارتاپ ها د  یان هایز

سو(2022،  11)دائووادیونگ   کند   یریجلوگ از    گر،ید  ی . 

استارتاپ   یریبه سرعت و انعطاف پذ  ی مت گذاریق  یچابک

واک  تغ  نش در  هز  یطیمح  رات ییبه  نوسانات  مواد    نه یمانند 

مشتر  رییتغ  ه،ی اول در    انیرفتار  دارد.  اشاره  رقبا  و حرکات 

  ن یکشنده باشد، بنابرا  تواندی  ثابت م  مت یق  ا،یپو  یبازارها

  ، یلحظه ا  یبر اساس داده ها  مت هایق  عیسر  رییتغ  ییتوانا

و   12)ویجایانتو   شودی  محسوب م  یاتیح  یرقابت  تیمز  کی

که هم از    ییمت هایداشتن ق  ان ی. تعادل م(2024همکاران،  

هز زمان  قیدق  نهینظر  نظر  از  هم  و   چالش ،  چابک  یباشند 

 . استارتاپ ها در مرحله رشد است تیریمد اصلی

11 Daowadueng 
12 Wijayanto 
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اساس،   تصم  ت یریمد  یحسابدار   ان یم  رابطه براین  م  یو 

و    م یمستق  یو معلول  یرابطه عل  کی  ، یمت گذاریق  یریگ

  ی و جمع آور  ییشناسا  یندها یفرآ  یاست. وقت  یچندبعد

نه  ینسبت به هز  یباشند، استارتاپ از کورحس  یداده ها قو

نه  یدقت در هز  یبرا  یه ا یکه پا  ابدی یم  ییپنهان رها  یها

  شود ی  انتخاب داده ها باعث م  ندیفرآ  ن،یاست. همچن  یابی

جا  رانیمد جزئ  یبه  در  شدن  بر    ت،یاهمی  ب  اتیغرق 

-)گومز  تمرکز کنند    یمت گذار یق  ی دیکل  یشاخص ها

 یریم گیامر سرعت تصم نیکه ا( 2022پرادو و همکاران، 

افزا چابک  شیرا  و  م  یداده  ارتقا  نهابخشدی  را  در    ت، ی . 

شده و   ینی ش بی پ یوهای داده ها با ارائه سنار لیو تحل هیتجز

مد  ت، یسحسا  لیتحل م  ران یبه  پ  دهد ی  اجازه    ی امدهایتا 

م  یامر هم دقت تصم  نیا  .نندیرا قبل از اجرا بب  یمتیق  راتییتغ

  نه ها، یگز یو هم با کاهش زمان بررس  بردی را بالا م یریگ

.  (2024ویجایانتو و همکاران،  )  کندی  م  عیرا تسر  یچابک

متفکر    تیریمد  ی حسابدار  ستمیس  ن، یبنابرا مغز  عنوان  به 

تغذ با  صحنه،  فرآ  هی پشت  گذاریق  ندیمداوم  با    یمت 

تعادل دشوار    نی به ا  یابیو به موقع، امکان دست   قیاطلاعات دق

 . آوردی را فراهم م

)سیاه احمدیو    زاده فیضی پژوهشی تحت  (  1403اسطلخی 

برای  "عنوان   از تکنیک های حسابداری مدیریت  استفاده 

در این  ارائه نمودند.    "های تحقیق و توسعهارزیابی پروژه  

هزینه  مانند  تکنیکهایی  فعالیت    مقاله،  بر  مبتنی   یابی 

(ABC)بودجه سرمایه  ،  افزوده   بندی  ارزش  تحلیل  ای، 

مورد   (BSC) و کارت امتیازی متوازن (EVA) اقتصادی

   (ABC)یابی مبتنی بر فعالیت  اند. هزینه   بررسی قرار گرفته

به مدیران    دقیقتر هزینهبا تخصیص   به فعالیتهای اصلی،  ها 

هزینه تا  میکند  پروژه   کمک  واقعی  و    های  تحقیق  های 

کنند.   منابع جلوگیری  اتلف  از  کنند و  شناسایی  را  توسعه 

  بندی سرمایه  ای به ارزیابی و اولویت  بندی سرمایه  بودجه

به   مالی  منابع  به تخصیص  و  پرداخته  بلندمدت  گذاریهای 

افزوده   پروژه  ارزش  تحلیل  میکند.  کمک  مختلف  های 

کسر   (EVA) اقتصادی از  پس  خالص  سود  محاسبه  با 

ها    های سرمایه، ارزش واقعی ایجاد شده توسط پروژه   هزینه 

نیز   (BSC) گیری میکند. کارت امتیازی متوازن  را اندازه 

پروژه  عملکرد  غیرمالی،  و  مالی  معیارهای  ترکیب  های    با 

ورت جامع ارزیابی میکند. استفاده تحقیق و توسعه را به ص

تکنیک این  بهبود    از  جمله  از  متعددی  مزایای  میتواند  ها 

گیری، افزایش کارایی و ایجاد شفافیت را به همراه   تصمیم

هایی مانند پیچیدگی اجرایی    داشته باشد. با این حال، چالش

و مقاومت در برابر تغییر نیز وجود دارند که نیازمند توجه  

بهره  که  داد  نشان  نتایج  رو  این  از  هستند.  از    ویژه  گیری 

پروژه  ارزیابی  در  مدیریت  حسابداری  های    تکنیکهای 

و   مدیریتی  فرآیندهای  بهبود  به  میتواند  توسعه  و  تحقیق 
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افزایش کارایی سازمانها منجر شود. برای بهبود این فرآیند،  

توانمندسازی   و  آموزش  به  سازمانها  که  میشود  پیشنهاد 

توجه   مدیریت  حسابداری  تکنیکهای  زمینه  در  کارکنان 

سیستم از  اطلا  کنند،  بهره های  پیشرفته  و    عاتی  گیرند 

این   دهند.  ترویج  سازمان  در  را  مستمر  ارزیابی  فرهنگ 

های موجود کمک کرده   اقدامات میتواند به کاهش چالش

 . های تحقیق و توسعه را افزایش دهد  وری پروژه  و بهره 

نقش واسطه  ( در پژوهش خود،  1400نمازی و کرمشاهی )

مدیریت  حسابداری  های  فن  کنشگران    را  ای  رابطه  بر 

مورد بررسی  سازمانی و عملکرد مالی شرکت های تولیدی

به منظور بررسی نقش میانجی فنهای حسابداری  قرار دادند.  

از  مالی  عملکرد  و  سازمانی  کنشگران  رابطه  در  مدیریت 

متغیرهای   بین  داد،  نشان  نتایج  شد.  استفاده  سوبل  آزمون 

کنشگران سازمانی و متغیر عملکرد مالی، رابطه مثبت و نسبتاَ  

با   سازمانی  استراتژی  و  دارد  وجود  ساختار  76/0قوی   ،

، به ترتیب بیشترین رابطه  69/0و نوآوری با    75/0با  سازمانی  

را با عملکرد مالی دارند و بیشترین تاثیر مربوط به کنشگر  

غیر   به کنشگر  تاثیر مربوط  و کمترین  انسانی عدم تمرکز 

تقریباَ   است.  کارآفرینی  کل    44انسانی  اثر  از  درصد 

مستقیم   غیر  طریق  از  مالی  عملکرد  بر  سازمانی  کنشگران 

تبیین  توس مدیریت  حسابداری  فنهای  میانجی  متغیر  ط 

همچنین فنهای حسابداری مدیریت تاثیر قوی مثبتی   .میشود

کلی،  83/0) گونه  به  دارند.  شرکتها  مالی  عملکرد  بر   )

حسابداری مدیریت با ارائه اطلاعات با چشم انداز گسترده،  

دارای جهت گیری آینده است و منجر به پویا شدن توانایی  

تعامل   بنابراین،  میشود.  رقابتی  مزیت  ایجاد  و  مدیران 

کنشگران سازمانی و استفاده تعاملی و تشخیصی از فنهای  

مثبت  تاثیر  سازمان  عملکرد  روی  بر  مدیریت  حسابداری 

 .دارد

و به  (1399)  گنجی  سرخانی  حاجیها  پژوهشی   بررسی  در 

 طراحی  بین  رابطه  بر  مدیریت  حسابداری   میانجیگری  نقش

این    عملکرد  و   هزینه   سیستم بیان  به  پرداختند.  شرکت 

راستای  پژوهش،   در  تنها  نه  مدیریت  حسابداری  عملکرد 

دستیابی سریع تر و بهتر به اهداف سازمان نخواهد بود؛ بلکه  

باعث کندی و یا حتی انحراف سازمان در جهت دستیابی به  

در چنین شرایطی ضرورت تهیه و  . اهداف خود خواهد شد

ارائه اطلاعات مالی مربوط، قابل اتکا و مقایسه پذیر بیش از  

راستا   این  در  شود.  می  احساس  شود  دیگری  زمان  هر 

استفاده  به  مربوط  اطلاعاتی  نیازهای  مالی  حسابداری 

سا برون  نیازهای  کنندگان  مدیریت  حسابداری  و  زمانی 

و  سازمانی  درون  کنندگان  استفاده  به  مربوط  اطلاعاتی 

 . مدیران را فراهم می کند
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اینانون   پژوهش نتیجه   و  که  (  2020)  13سومکائو  داد  نشان 

  ول و خدمات، برنامه صمح   های   مدیران برای محاسبه هزینه 

و   رقبا  عملکرد  ارزیابی  عملکرد،  و  کنترل  اقدامات  ریزی 

سودآوری مشتری در شرایط عدم اطمینان محیطی    ارزیابی

فزاینده  طور  حسابداری   به  اطلاعات  به  مدیریت    ای 

 . استراتژیک نیاز دارند

اگبونیکه  و  خود  2018)  14امیاسو  پژوهش  در  بررسی (  به 

های حسابداری    رابطه عملکرد سازمانی و کاربرد تکنیک

استراتژیک شرکت  مدیریت  تولیدی   در    نیجریه   های 

ابزارهای  تندپرداخ کاربرد  در  مثبتی  رابطه  آنها  پژوهش   .

عملکرد سازمانی را نشان   حسابداری مدیریت استراتژیک با

 میدهد.  

بر اساس آنچه که بیان شد و بررسی پیشینه پژوهش، تاکنون  

دقت  و  حسابداری مدیریت    نقشای در جهت تحلیل    مطالعه

یابی   نیز  هزینه  گذاری  و  قیمت  در  چابکی  محصول 

بنابراین،استارتاپ های مرحله رشد   نگرفته است.  با    انجام 

 گردد:  مطرح میهای زیر  فرضیه هدف پژوهش، توجه به 

اصلی:   مدیریت  فرضیه  یابی  با حسابداری  هزینه  و    دقت 

 رابطه معنی داری دارد. چابکی قیمت گذاری 

 های فرعی:فرضیه

 
13 Sumkaew & Intanon 

و  دقت هزینه یابی    باشناسایی و جمع آوری داده ها   .1

 رابطه معنی داری دارد. چابکی قیمت گذاری 

ها   .2 داده  گزینش  و  یابی    باانتخاب  هزینه  و  دقت 

 رابطه معنی داری دارد. چابکی قیمت گذاری 

چابکی  و  دقت هزینه یابی    باتجزیه و تحلیل داده ها   .3

 رابطه معنی داری دارد.قیمت گذاری 

 روش پژوهش 

روش   نظر  از  کاربردی  هدف  لحاظ  از  حاضر  تحقیق 

جامعه  توصیفی و از نوع پیمایشی و از نوع همبستگی است. 

استارتاپ    ه یو حسابداران ارشد کل  یمال  رانیمدآماری شامل  

به  اصفهان  در    ن یو خدمات نو  یفعال در بخش فناور  یها

- کرجسیبا استفاده از جدول  که    باشد  می  نفر  118تعداد  

روش مورد  .  نفر تعیین شده است  92  ورگان حجم نمونهم

از  استفاده برای نمونه گیری نیز روش تصادفی ساده است.  

ها استفاده  آوری داده گردمیدانی جهت  - ایکتابخانه  روش

است.   داده شده  آوری  گرد  محقق  ها  جهت  پرسشنامه  از 

ه  ای لیکرت طراحی شددرجه   5که در مقیاس    بوده ساخته  

است. روایی پرسشنامه توسط اساتید و خبرگان مورد تایید  

اندازه گیری ضریب   از  با استفاده  پایایی آن  قرار گرفته و 

14 Emiaso & Egbunike 
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آلفای کرونباخ مورد سنجش قرار گرفته و نتایج در جدول  

 ارائه شده است.  1

 کرونباخ. نتایج اندازه گیری آلفای  1جدول 

 ضریب آلفای کرونباخ  متغیرها

 79/0 حسابداری مدیریت 

 78/0 شناسایی و جمع آوری داده ها 

 72/0 انتخاب و گزینش داده ها 

 77/0 تجزیه و تحلیل داده ها 

 74/0 دقت هزینه یابی 

 76/0 چابکی قیمت گذاری 

ضریب آلفای کرونباخ برای تمام متغیرهای پژوهش بالای  

دهنده پایایی مناسب و  آمده است که نشان بدست  70/0

 باشد.مطلوب ابزار سنجش می

های آماری توصیفی  برای تجزیه و تحلیل اطلاعات از روش

انحراف) میانگین،  درصد،  آزمون  (معیار  فراوانی،  های  و 

کلیه محاسبات عنوان شده    استفاده شده است.آمار استنباطی  

افزار  از نرم  قرار    و  تجزیهمورد  (  SPSS)  طریق  تحلیل 

 گرفت.

 نتایج پژوهش

های جمعیت شناختی پاسخگویان به شرح زیر ارائه    ویژگی

 گردد:  می

 های جمعیت شناختی پاسخگویان . ویژگی2جدول 

 درصد  فراوانی متغیر 

 جنسیت 
 6/20 19 زن

 4/79 73 مرد 
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 تحصیلات 

 1/63 58 لیسانس 

 8/22 21 فوق لیسانس  

 1/14 13 دکتری

 

 سن

 6/7 7 30تا  20

 9/35 33 40تا  31

 6/44 41 50تا  41

 9/11 11 50بالای 

 

 سابقه کار

 5/18 17 سال  10زیر 

 3/41 38 سال 15تا  10

 8/34 32 سال 20تا  16

 4/5 5 سال  20بالای 

درصد پاسخگویان زن هستند    6/20:  2مطابق نتایج جدول  

با    1/63  درصد نیز مرد هستند.   4/79و   درصد پاسخگویان 

درصد    1/14ترین فراوانی تحصیلات لیسانس دارند و  بیش

درصد پاسخگویان   6/44 هستند.  دکتریبا کمترین فراوانی 

درصد    6/7سال سن دارند و    50تا    41ترین فراوانی  با بیش

درصد    3/41  سن دارند.  سال  30تا    20ترین فراوانی  با کم

بیش با  سابقه کار   سال  15تا    10ترین فراوانی  پاسخگویان 

سال سابقه    20درصد با کمترین فراوانی بالای    4/5دارند و  

 کار دارند.

 متغیرهای پژوهش  استاندارد انحراف میانگین و .3 جدول

 معیار انحراف میانگین  متغیرها

 393/0 57/3 حسابداری مدیریت 

 630/0 78/3 شناسایی و جمع آوری داده ها 
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 644/0 65/3 انتخاب و گزینش داده ها 

 676/0 68/3 تجزیه و تحلیل داده ها 

 661/0 45/3 دقت هزینه یابی 

 583/0 63/3 چابکی قیمت گذاری 

 

  شناسایی و جمع آوری داده ها ،  متغیرهای پژوهش میان از

و  78/3)  میانگین  بالاترین یابی(  هزینه   کمترین  دقت 

میانگین    .است داده  اختصاص خود به  ( را45/3)  میانگین

 است. 57/3نیز حسابداری مدیریت  کل 

 پرداخته می شود.  های پژوهشآزمون فرضیهدر ادامه به 

اصلی مدیریت    فرضیه  یابی    باحسابداری  هزینه  و  دقت 

 رابطه معنی داری دارد. چابکی قیمت گذاری 

 چابکی قیمت گذاری و دقت هزینه یابی   با حسابداری مدیریت آزمون همبستگی بین . 4 جدول

 چابکی قیمت گذاری  دقت هزینه یابی  شاخص مولفه 

 حسابداری مدیریت 
 242/0 235/0 همبستگی پیرسون 

 001/0 008/0 معناداری

نشان می آزمون  بین  نتیجه  داری  معنی  همبستگی  که  دهد 

مدیریت   یابی    با حسابداری  هزینه  قیمت  و  دقت  چابکی 

پیرسون  گذاری   مقدار همبستگی  دارد.  و  235/0)وجود   )

،  معنی دار است  01/0محاسبه شده که در سطح  (  242/0)

توان نتیجه  بنابراین می  کند.فرضیه اصلی پژوهش را تایید می

که   مدیریت  گرفت  و  همبستگی  حسابداری  معنی  مثبت 

   دارد.چابکی قیمت گذاری و دقت هزینه یابی با داری 

اول:   دقت    با شناسایی و جمع آوری داده ها  فرضیه فرعی 

 رابطه معنی داری دارد.چابکی قیمت گذاری  و هزینه یابی  

برای آزمون این فرضیه از آزمون همبستگی پیرسون استفاده  

 آید:است که نتیجه آن در جدول زیر می شده 
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 چابکی قیمت گذاری و دقت هزینه یابی   باشناسایی و جمع آوری داده ها آزمون همبستگی بین  .5جدول 

 چابکی قیمت گذاری  دقت هزینه یابی  شاخص مولفه 

شناسایی و جمع آوری داده  

 ها

 201/0 198/0 همبستگی پیرسون 

 009/0 001/0 معناداری

و معنی داری    مثبتدهد که همبستگی  نتیجه آزمون نشان می

ها  بین   داده  آوری  و جمع  یابی    باشناسایی  هزینه  و  دقت 

  وجود دارد. مقدار همبستگی پیرسون چابکی قیمت گذاری  

معنی   01/0محاسبه شده که در سطح  (  201/0( و )198/0)

-؛ بنابراین میکنددار است، فرضیه فرعی اول را تایید می

تاثیر  شناسایی و جمع آوری داده ها  توان نتیجه گرفت که  

 دارد.چابکی قیمت گذاری    ودقت هزینه یابی    بامعنی داری  

دقت هزینه    باانتخاب و گزینش داده ها  فرضیه فرعی دوم:  

 رابطه معنی داری دارد.چابکی قیمت گذاری و یابی 

برای آزمون این فرضیه از آزمون همبستگی پیرسون استفاده  

 آید:است که نتیجه آن در جدول زیر می شده 

 چابکی قیمت گذاری و دقت هزینه یابی   باانتخاب و گزینش داده ها آزمون همبستگی بین . 6جدول 

 چابکی قیمت گذاری  دقت هزینه یابی  شاخص مولفه 

 انتخاب و گزینش داده ها 
 253/0 231/0 همبستگی پیرسون 

 009/0 009/0 معناداری

و معنی داری    مثبتدهد که همبستگی  آزمون نشان مینتیجه  

چابکی  و  دقت هزینه یابی    باانتخاب و گزینش داده ها  بین  

گذاری   پیرسونقیمت  همبستگی  مقدار  دارد.    وجود 

معنی   01/0محاسبه شده که در سطح  (  253/0( و )231/0)

-بنابراین می  کند؛ ، فرضیه فرعی دوم را تایید میدار است

همبستگی    انتخاب و گزینش داده هاتوان نتیجه گرفت که  

با    مثبت داری  معنی  یابی  و  هزینه  قیمت  و  دقت  چابکی 

 دارد. گذاری 
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دقت هزینه یابی    با تجزیه و تحلیل داده ها  فرضیه فرعی سوم:  

 رابطه معنی داری دارد.چابکی قیمت گذاری و 

پیرسون استفاده  برای آزمون این فرضیه از آزمون همبستگی  

 آید:است که نتیجه آن در جدول زیر می شده 

 چابکی قیمت گذاری و دقت هزینه یابی  باتجزیه و تحلیل داده ها  آزمون همبستگی بین  .7دول ج

 چابکی قیمت گذاری  دقت هزینه یابی  شاخص مولفه 

 تجزیه و تحلیل داده ها 
 233/0 230/0 همبستگی پیرسون 

 001/0 001/0 معناداری

و معنی داری    مثبتدهد که همبستگی  نتیجه آزمون نشان می

ها  بین   داده  تحلیل  و  یابی    با تجزیه  هزینه  چابکی  و  دقت 

گذاری   پیرسونقیمت  همبستگی  مقدار  دارد.    وجود 

معنی   01/0محاسبه شده که در سطح  (  233/0( و )230/0)

-بنابراین می  کند.، فرضیه فرعی سوم را تایید میدار است

که   گرفت  نتیجه  ها  توان  داده  تحلیل  و  همبستگی  تجزیه 

و داری  مثبت  یابیبا    معنی  هزینه  قیمت  و    دقت  چابکی 

 دارد. گذاری 

 بحث و نتیجه گیری 

در    تیریمد  ی نقش حسابدار  لیتحل   پژوهش حاضر با هدف

ها  ی گذار  مت یق  ی ریگ  میتصم استارتاپ  در    ی محصول 

های پژوهش به    نتایج فرضیه  .انجام شده است  مرحله رشد

 گردد: شرح زیر ارائه می

اصلی:   - مدیریت  فرضیه  هزینه    با حسابداری  دقت 

 رابطه معنی داری دارد.چابکی قیمت گذاری و یابی 

به عنوان    ت یریمد  یکه حسابدار  دهدی  آماری نشان م  جینتا

با    یداری  رابطه مثبت و معن  ،یاطلاعات  کپارچهینظام    کی

دارد.    یمت گذاریق  یو چابک  یابینه  یهر دو مؤلفه دقت هز

پ  کند یم  دیی ات  افتهی  نیا سازیکه  حسابدار  یاده    ی اصول 

ها  تیریمد استارتاپ  ثب   ی در  به  محدود  صرفا    ت رشد، 

که در آن    آورد ی  را فراهم م  ی بلکه بستر  ست، ی تراکنش ها ن

محاسبه    یبرا  ی ه ایو به موقع، همزمان پا  ق یدق  یاطلاعات مال

به    عیواکنش سر  یبرا   یسود )دقت( و ابزار  ه یحاش  ح یصح

وجود    ن،یبنابرا  .کندی  ( عمل م یبازار )چابک  ی گنال هایس

  م لاز  ش شرط یکارآمد، پ  تیریمد  ی حسابدار  ستمیس  کی

  داریهوشمندانه و پا  یمت گذاریق  ی های  ریم گیتصم یبرا

   .است یپرنوسان استارتاپ طیدر مح

  با شناسایی و جمع آوری داده ها  فرضیه فرعی اول:   -
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رابطه معنی داری  چابکی قیمت گذاری  و  دقت هزینه یابی  

 دارد.

داده ها نشان داد که    یو جمع آور   ییشناسانقش    یبررس

  میمستق  ریتاث  ت،یریمد  یاز چرخه حسابدار   هیمرحله اول  نیا

  ی مت گذاریق  یو چابک  یابینه  یبر دقت هز  ی داری  و معن

ا ک   انگریب  جه ینت  ن یدارد.  است که    ی های  خروج  تی فیآن 

  ی ورود  ی و تنوع داده ها  تیبه کم  ما یمستق  ، یریم گیتصم

  ی ندهایکه فرآ  ییمعنا که استارتاپ ها  نیبد  .است  وابسته

هز  ییشناسا  یبرا  یجامع منابع  متغ  نهیتمام  بازار    یرهایو 

بر داده    ه یو با تک  افتهی  ییرها  یدارند، از نقاط کور اطلاعات

را    یمت گذاریدر ق  یمحاسبات  ینه تنها خطاها  ،کامل  یها

  ی داده ها  به  عیسر  یبلکه با داشتن دسترس  دهندی  کاهش م

 .دهندی م شیافزا ز یرا ن میسرعت اتخاذ تصم ،یدیکل

دقت    باانتخاب و گزینش داده ها  فرضیه فرعی دوم:   -

 رابطه معنی داری دارد.چابکی قیمت گذاری  و هزینه یابی  

  ی داری  مثبت و معن  یهمبستگ  زیداده ها ن  نش یانتخاب و گز

کردن    لتریف  تیوابسته پژوهش نشان داد که اهم  یرهایبا متغ

  ستم ی. در اکوسسازدی  اطلاعات را برجسته م  ی ت بندیو اولو

که    شود یم  د یاز داده ها تول  یمیشلوغ استارتاپ ها، حجم عظ

لذا    . هستند یریم گیصماز آنها فاقد ارزش افزوده ت  یاریبس

داده    کیدر تفک  یحسابدار  یستم هایو س  رانیمد  ییتوانا

  تیریمد  م یتمرکز ت  شودیباعث م  ،یاتیرحیاز غ  یاتیح  یها

ها شاخص  بماند.   (KPIs)   عملکرد  یدیکل  یبر  متمرکز 

  ت یشفاف  شیضمن افزا  ،یاطلاعات  یزهایامر با حذف نو  نیا

هز محاسبه  هایدر  مان  یواقع  ی نه  شدن    ع)دقت(،  فلج  از 

گیتصم چابک  یاز سردرگم  ی ناش  ی ریم  و  ها شده    ی داده 

 .کندی سازمان را حفظ م

دقت    باتجزیه و تحلیل داده ها  فرضیه فرعی سوم:   -

 رابطه معنی داری دارد.چابکی قیمت گذاری  و هزینه یابی  

 یداده ها حاک   ل یو تحل هیتجزبررسی نقش مربوط به    جینتا

داده    لینقطه عطف تبد  ، یلیمرحله تحل  نی از آن است که ا

با دقت    یبوده و رابطه قو   کیاستراتژ  ینش ها یخام به ب   یها

داده ها    قیعم  ل یو تحل  هی دارد. تجز  ی مت گذاریق  یو چابک

م اجازه  ها  استارتاپ  الگوها  دهد یبه  هز  یتا  ها، یپنهان    نه 

نش  یب   ن یا  .رفتار مصرف کننده و واکنش رقبا را کشف کنند

خارج شده   یاز حالت حدس  یمت گذاریق  شوندیباعث م  ها

مدل    ن، ی)دقت( انجام شود. همچن  یو بر اساس شواهد آمار

مختلف   یوهایسنار  یه سازی امکان شب شرفتهیپ  یلیتحل  یها

  ن یبهترتا    کنندی  کمک م  رانیرا فراهم کرده و به مد  یمتیق

زمان ممکن انتخاب   نیرا در کمتر یمت گذاریق یاستراتژ

 . است  یریم گ یدر تصم  ی که خود مصداق بارز چابک  نمایند
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ت اکوس  کند ی  م  دییاپژوهش حاضر  استارتاپ    ستمیکه در 

ابزار صرفا   کی  گرید  تیریمد  ی مرحله رشد، حسابدار  یها

ده   کیاستراتژ  ی رقابت  تیمز  ک یبلکه    ست ین  یگزارش 

  ی که سه رکن اصل  دهندی  نشان م افته های.  شودیمحسوب م

داده ها(    لیانتخاب و تحل  ، ی)جمع آور  تیریمد  یحسابدار

ز صورت  ا ینجبه  ارتقا  یره  با  و  کرده    ت یفیک   ی عمل 

تا    کنند ی  م  ن یرا تضم  یاب ینه  یهم دقت هز  ، یاطلاعات مال

ز هایاز  جلوگ  یان  چابک  یریپنهان  هم  و  مت  یق  یشود 

افزا  یگذار برابر    دهندی  م  شیرا  در  بتواند  استارتاپ  تا 

واکنش بازار  باشد.    عیسر  ینوسانات  داشته  هوشمندانه  و 

هایز  یرو   ی ه گذاریسرما  ن، یبنابرا داده محور    ی رساخت 

بلکه    بردی  را بالا م  یمال  ت ینه تنها شفاف  ت،یریمد  ی حسابدار

  قیاز طر  داریبقا و رشد پا  یاستارتاپ برا  ییبر توانا  مایمستق

 .است   رگذاریثا ت نه یبه ی مت گذاریق

پژوهش، محدود بودن    ن یا  یاصل  یها  تی از محدود  یکی

آمار استارتاپ   یجامعه  و    یفناور  ی ها  به  اصفهان  شهر 

مال  یبالا   تیحساس  نیهمچن فرآ  یاطلاعات    ی ندهایو 

سوگ  یداخل به  منجر  است  ممکن  پاسخ  یریکه   یده  در 

با   یآت ی ها  پژوهش   شودی  م  شنهاد یپ  ن یبنابرا  . باشدیشود، م

  شیافزا  یشهرها برا  کلان  ریبه سا  ییایگسترش دامنه جغراف

 یفیک   ا ی  یبیترک   ی ها  و استفاده از روش  جینتا  یریپذ  میتعم

عم مصاحبه  براقی)مانند  مکان  ی(  پنهان    یزمهایکشف 

  دگاه ی د  ،یگذار  متیق  ی ریگ  میها بر تصم  داده   ی رگذاریثات

 .ارائه دهند ی تر جامع یها

 منابع 

حمیدرضا.  − گنجی،  سرخانی  و  زهره،  حاجیها، 
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