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mr.mortazavi46@yahoo.com 

 

 چکیده

و  استپیمايشی -توصیفیاين پژوهش، باشد. می ايرسانهرشد ارتباطات بر  آينده پژوهیبررسی جايگاه با هدف  پژوهش حاضر

با استفاده که  تشکیل می دهند استان هارسانه هاي جمعی در تهران و ساير مديران و کارشناسان  را آماري پژوهش حاضر جامعه

پرسشنامه محقق  داده هاي پژوهش با استفاده ازآوري گرد. برآورد شده استنفر  140 مورگان حجم نمونه-از جدول کرجسی

اي اندازه گیري ضريب آلف از طريق ابزار. روايی پرسشنامه توسط اساتید مورد تايید قرار گرفته و پايايی است شده انجامساخته 

از  تجزيه و تحلیل داده هاي بدست آمدهبه منظور است.  حاصل شده 7/0براي همه متغیرها بالاي  اين میزان سنجیده و کرونباخ

 حاکی از آن استهش پژو نتايج. است استفاده شده Smart PLS3و  Spss23نرم افزار  وآمار توصیفی و آمار استنباطی 

تجزيه و ، تجزيه و تحلیل منابع متغیرهمچنین  تاثیر معناداري دارد. ايرسانهرشد ارتباطات بر  فرايند استراتژيک آينده پژوهیکه 

 تاثیر معناداري دارد. ايرسانهرشد ارتباطات بر  تجسم آينده بالقوه و برنامه ريزيو نیز  تحلیل الگوهاي ثابت

 .رسانه، مديريت ، تعامل رسانهايرسانهارتباطات ، آينده پژوهی ها:کلیدواژه
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 مقدمه

جهان در حال گذر از عصر صنعت به عصر 

اطلاعات و دانش است. سال هاست که نیازهاي 

شده است و فناوري  اولیه و مادي بشر برآورده

هاي معرفی شده دست بشر را در دستیابی به رفاه 

 قدرت در هايکانونو ثروت باز گذاشته است. 

یعت جهان امروز دريافته اند که سلطه آنها بر طب

به تنهايی نمی تواند سلطه بر جهان را تضمین 

امروزي ارضاي نیازهاي معنوي  نمايد؛ دغدغه بشر

است. آنها بايد بتوانند بر ذهن و روح انسان ها نیز 

رسانه و " سلطه يابند، که ابزار کلیدي آن

. رقابت در (1398، خجیر) است "ارتباطات آن

تصويري جهان آينده در زمین فرهنگ خواهد بود. 

رسانه  که از دنیا داريم تصويري است که توسط

ها براي ما ساخته شده است. امروزه به خاطر 

امکانات ارتباطی جديدي که رسانه هاي نوين در 

اختیار مخاطب قرار داده، آنها را قادر کرده 

نیازها، توانايی ها، سلايق،  براساس علايق،

ترجیحات، هويت و تجارب اجتماعی و فرهنگی 

ود در انتخاب نوع برنامه و ارتباط با رسانه مورد خ

. (1402ابراهیمی، ) علاقه دست به انتخاب بزنند

در بسیاري از موارد خواندن روزنامه، گوش کردن 

صورت عادت  راديو، تماشا کردن تلويزيون به

درآمده است و به عنوان يك نیاز محسوب می 

شود. وسايل ارتباط جمعی به عنوان يکی از 

وسايل ايجاد تغییرات در جوامع بشري  ترينمهم

به افراد جامعه کمك می کند تا در مسیر خود 

بیشتري حرکت  موفق تر و با آگاهی و اطلاعات

کرده و در روند مشارکت اجتماعی و چگونگی 

تعامل متقابل شهروندان تاثیر می گذارد. از طرفی 

ايران افزايش سفرهاي خارجی مردم، تغییرات  در

اطبان، افزايش جمعیت جوانان و نسبت نسلی مخ

موجب تغییر ارزش ها و ذائقه  زنان تحصیل کرده،

مخاطبان و تمايل به فرهنگ هاي غربی شده 

 .(1399، آزادي) است

گسترش تکنولوژي، حاکم شدن وسايل ارتباطی 

نوين و جهانی شدن از يك سو و تلاش برنامه 

استکباري براي اشاعه  ريزي شده قدرت هاي

فرهنگ خود و نابودي فرهنگ ها، هويت ها، 

 مزيت هاي بومی و ملی و اقوام مختلف از سوي

ديگر که تحت عنوان جهانی شدن صورت می 

 ،ارزش ها ،تحولات فرهنگی و اجتماعی ،پذيرد
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نسل هاي جديد را تغییر  نوع سلايق و نیازهاي

و از  (1400و همکاران،  میرهادي) داده است

ژيك و ظهور رسانه هاي طرفی تحولات تکنولو

اي و اينترنتی و نیز  نوين چون کانال هاي ماهواره

رسانه هاي سینما و شبکه خانگی و بازي هاي 

کامپیوتري و ... رقابت چند وجهی را براي آن 

شايد اطلاع از وجود چندهزار  .آورده است بوجود

کانال تلويزيونی ماهواره اي قابل دريافت بدون 

اجتماعی خاصی، بتواند  هرگونه هزينه اقتصادي و

فشردگی اين رقابت را تاحدي روشن نمايد. اعمال 

محدوديت و کنترل دولت بر دسترسی امواج 

ماهواره و اينترنت و ديگر رسانه ها نیز چندان 

بسزايی بر باطات رسانه تاثیر موثر نبوده، ارت

تاثیرگذاري آن  وداشته است افزايش مخاطب 

. اين (1401)زمانی و همکاران،  است قابل شهود

موضوع نگرانی مسئولان نظام را به دنبال داشته 

است. براي اين منظور، آينده پژوهی داشتن 

 آينده بسیار راهگشا است. تصويري روشن از

سیستماتیك براي  آينده پژوهی، فرآيند تلاش

نگاه به آينده بلند مدت علم، تکنولوژي، محیط 

                                                 
1 Strömbäck 

2 Sun & Zhang 

زيست، اقتصاد و اجتماع می باشد که با هدف 

شناسايی تکنولوژي هاي عام نوظهور و تقويت 

حوزه هاي تحقیقات استراتژيکی است که احتمالاً 

بیشترين منافع اقتصادي و اجتماعی را به همراه 

. در (0202و همکاران،  1)استرومبك دارند

پژوهی، فرآيندي  حقیقت می توان گفت آينده

سیستماتیك، مشارکتی و گردآورنده ادراکات 

آينده است که چشم اندازي میان مدت تا بلند 

مدت را با هدف اتخاذ تصمیم هاي روزآمد و بسیج 

، 2سان و ژانگ) اقدامات مشترک بنا می سازد

. آينده پژوهی مشتمل بر مجموعه تلاش (2021

است که با استفاده از تجزيه و تحلیل منابع،  هايی

الگوها و عوامل تغییر و يا ثبات، به تجسم آينده 

هاي بالقوه و برنامه ريزي براي آن ها می پردازد. 

آينده پژوهی منعکس می کند که چگونه از دل 

، واقعیت «امروز»تغییرات )يا تغییر نکردن( 

، و همکاران 3ورونتیز) تولد می يابد« فردا»

2021). 

بديهی است که فقدان مطالعات آينده پژوهانه و 

هايی از اين  بی توجهی به موضوعات و پژوهش

3 Vrontis 
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در حوزه هايی  پیامدها و حتی آسیب دست،

. از جمله داشتخواهد را به دنبال  ايرسانهارتباط 

توان به موارد  هاي ناشی از اين مساله می آسیب

سیاستگذاران در نمود: برخورد انفعالی  زير اشاره

ها در سطح  مواجهه با پیامدهاي ناخواسته رسانه

مناسب نسبت به نیازهاي  برآورد اجتماع، عدم

اي، عدم اطلاع  رسانه ارتباطاتآموزشی در زمینه 

لازم توسعه  هاي و آگاهی متولیان از زيرساخت

مخاطبان ارتباطی  هاي، تغییر ذائق رسانه ارتباطات

ها، از بین  صاحبان رسانهبه نفع تفکرات قدرتمند 

رفتن خودباوري جامعه ايرانی و هويت زدايی 

و تغییر  ارتباطیفرهنگ  سقوط اجتماعی، فردي و

 .(1400، فردامین)... و ارتباطی رسانه هاسبك 

فرايند اين پژوهش به دنبال بررسی براين اساس، 

 مديران رسانهترغیب  در استراتژيك آينده پژوهی

رشد  جهتراهکارهاي مناسب دراستفاده از به 

بردن به  پیدر واقع،  می باشد. ايرسانهارتباطات 

مبتنی بر  ايرسانهرشد ارتباطات موثر بر  مراحل

گامی مهم در  فرايند استراتژيك آينده پژوهی

در  ارتباطی رسانهجهت پیش بینی عملکرد 

مدل براين اساس  .شرايط متفاوت خواهد بود

 .گرفته شده است در نظر 1شکل  بهپژوهش 

 

 . مدل پژوهش1شکل 

 در پژوهش خود، (1401ابراهیمی کوشالی ) 

رهیافت هاي رسانه ملی در هدايت افکارعمومی 
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مورد  با رويکرد آينده پژوهی را جامعه ايران

در اين مقاله با توجه به بررسی قرار داده است. 

سناريوهاي هدايت افکارعمومی جامعه ايران در 

تفاده از روش هاي کیفی مصاحبه و اس 1410افق 

با خبرگان و تحلیل اثرات متقابل؛ تلاش می شود 

تا پس از شناسايی پیشران هاي اصلی حوزه 

افکارعمومی جامعه ايران، عرصه هاي مهمی که 

رسانه ملی می تواند در آنها ايفاي نقش موثر کند 

و مقوم جريان هدايت افکارعمومی باشد معرفی 

رائه تحلیل کلی از نقش رسانه شوند. همچنین با ا

ملی در هدايت افکارعمومی جامعه ايران، 

سناريوي مناسب براي وضع موجود و آينده 

نزديك جامعه را مبنا قرار داده و راهبردهاي 

عملیاتی مناسب اين سازمان براي هدايت 

 .افکارعمومی جامعه ايران ارائه شود

آينده " پژوهشی تحت عنوان (1401فرامرزيانی )

دستاوردهاي انقلاب  ايرسانهپژوهی اقناع 

يافته هاي ارائه نموده است.  "اسلامی ايران

پژوهش حاکی از اين است که بیان دستاوردها 

بايد همراه با رفع ابهامات و شبهه هاي مهم باشد 

تا مخاطب براي رفع نیاز اطلاعاتی و ابهامات 

رقیب نرود. بیان  هايرسانهذهنی خود سراغ 

تاوردهاي نظام از زبان گروه مختلف جامعه، دس

تفاوتی ديريت کارآمد در سطح جامعه و عدم بیم

نسبت به چگونگی عملکرد مسئولان، بررسی 

هاي نادرست دولتی و نمايش پیامد هاي سیاست

ها در زندگی مردم، پرداخت بدون اين سیاست

اجرايی در بطن هاي دستگاه هاي اغراق به فعالیت

 .از نتايج اين پژوهش استبرخی  نظام

در  (1401) و همکاران قديري حاجی آبادي

نقش محوري  پژوهانه ازتحلیل آينده پژوهشی به

 گیري سبك زندگی نسل آلفارسانه در شکل

در اين راستا، با استفاده از روش تحلیل پرداختند. 

مند محتواي عرفی و استقرايی و با مرور نظام

خصوص ها و بهمحتواهاي علمی پیرامون نسل

نسل آلفا، تغییرات در سبك زندگی اين نسل، 

مورد مطالعه قرار گرفته است. نتايج نشان داد که 

. بازي و 2. فناوري، 1پنج مفهوم محوري: 

. اشتغال، 5. آموزش و 4. خانواده، 3سرگرمی، 

هاي مطالعه و تحلیل نسل آلفا ترين سرفصلعمده

ار در تمام هستند و رسانه به صورت کاملاً آشک

اين ابعاد، نقشی پررنگ دارد. نسل آلفا نسل سبك 
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تنها زندگی متاورسی است و زندگی اين نسل نه

با رسانه، بلکه در رسانه جاري خواهد بود. اين نوع 

سبك زندگی، افرادي که با اين نسل در ارتباط 

هايی مواجه خواهد کرد که هستند را با چالش

گیري از ايجاد لازم است جامعه به منظور جلو

تعارض، خود را با اين تغییرات درگیر کند تا بتواند 

 .اي با آنها داشته باشدتعاملی سازنده

( پژوهشی تحت عنوان 1400فتاحی و همکاران )

 در جمعی هاي رسانه مديريت الگوي ارائه

اجتماعی انجام دادند.  هاي بحران مديريت

هاي پژوهش بیانگر آن است که مديريت يافته

 4هاي اجتماعی در هاي جمعی در بحرانرسانه

طبقه مديريت، جلب اعتماد، بحران و مخاطبان 

هاي شود؛ به طوري که مقولهبندي میطبقه

مرتبط با هر يك از طبقات شامل مديريت 

راهبردي و روانی، مخاطبان عام و خاص، رقابت 

رسانی معتبر، نوع بحران و عفضاي مجازي و اطلا

شده تنظیم شده است. شدت بحران در الگوي ارائه

دهنده آن است که علاوه بر اين، نتايج نشان

رسانی، عواملی مانند سرعت و صداقت در اطلاع

                                                 
4 Manfra & Holmes 

هاي نوين شناسايی و کاهش کارگیري روشبه

هاي بحران، توجه به اقشار گوناگون جامعه، آسیب

، درک مخاطبان و آمادگی ترويج روحیه مشارکت

هاي مديران در شرايط بحران به عنوان مؤلفه

هاي جمعی در اثرگذار بر مديريت رسانه

آيند. در مجموع هاي اجتماعی به شمار میبحران

ها در الگوي با توجه به ارتباط بین مقوله

توان ادعا کرد آمده در پژوهش حاضر میدستبه

که در يك که اين مجموعه عوامل در صورتی 

بستر سازمانی مناسب قرار گیرند، قادر خواهند 

ريزي بود عملکرد مديران رسانه در زمینه برنامه

هاي اجتماعی را بهبود به منظور مقابله با بحران

 .بخشند

( در پژوهشی که با عنوان 2020) 4منفرا و هولمز

يکپارچه سازي و ادغام سواد رسانه در مطالعات 

پرداختند نشان دادند که اجتماعی تربیت معلم 

دستیابی جامع و چند وجهی به سواد رسانه 

ي تواند به دانشجويان تربیت معلم در توسعهمی

استدلال درون خطی اجتماعی، هدايت و جهت 
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گیري هاي سیاسی و مشارکت در فعالیت هاي 

 کمك کند. درون خطی اجتماعی

 روش پژوهش

-توصیفیکاربردي بوده و با روش پژوهش حاضر 

آماري پژوهش  جامعه انجام می شود پیمايشی

رسانه هاي مديران و کارشناسان حاضر، شامل 

 230به تعداد  جمعی در تهران و ساير استان ها

-با استفاده از جدول کرجسیباشد که می نفر

. نفر تعیین شده است 140 مورگان حجم نمونه

 ساخته ابزار گردآوري اطلاعات پرسشنامه محقق

 مربوطه مورد تايیدنامه شروايی پرساست. 

نیز با  و پايايی ابزارقرار گرفته  خبرگان و اساتید

استفاده از اندازه گیري ضريب آلفاي کرونباخ 

ارائه گرديده  1بررسی شده و نتايج در جدول 

 . است

 . اندازه گیري ضريب آلفاي کرونباخ1جدول 

 آلفاي کرونباخ متغیر

 78/0 تجزيه و تحلیل منابع متغیر

 81/0 تجزيه و تحلیل الگوهاي ثابت

 80/0 تجسم آينده بالقوه و برنامه ريزي

 75/0 ايرسانهرشد ارتباطات 

ضرايب آلفاي کرونباخ براي تمام متغیرها بالاي 

پايايی مناسب ابزار  بیانگربدست آمده که  7/0

 باشد.سنجش می

آمار توصیفی و  ،به منظور تجزيه و تحلیل داده ها

 هاينرم افزار با استفاده ازآمار استنباطی 

Spss23  وSmart PLS3  به کار گرفته شده

 .است

 نتایج پژوهش

به  پاسخ دهندگانهاي جمعیت شناختی ويژگی

 گردد:شرح زير ارائه می
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 پاسخ دهندگانهاي جمعیت شناختی . ويژگی2 جدول

 درصد فراوانی متغیر

 جنسیت
 1/27 38 زن

 9/72 102 مرد

 وضعیت تاهل
 1/12 17 مجرد

 9/87 123 متاهل

 تحصیلات
 7/20 29 لیسانس

 7/55 78 لیسانسفوق 

 6/23 33 دکتري

 

 سن

 6/18 26 30تا  20

 4/41 58 40تا  31

 3/29 41 50تا  41

 7/10 15 50بالاي 

 

 سابقه کار

 1/22 31 سال 10زير 

 3/34 48 سال 15تا  10

 0/30 42 سال 20 تا 16

 6/13 19 سال 20بالاي 

 

درصد پاسخگويان  1/27: 2مطابق نتايج جدول 

 1/12 درصد نیز مرد هستند. 9/72زن هستند و 

درصد  9/87درصد پاسخگويان مجرد هستند و 

درصد پاسخگويان با  7/55 نیز متاهل هستند.

لیسانس دارند  فوق ترين فراوانی تحصیلاتبیش
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 هستند. لیسانسدرصد با کمترين فراوانی  7/20و 

 31ترين فراوانی درصد پاسخگويان با بیش 4/41

ترين درصد با کم 7/10سال سن دارند و  40تا 

درصد  3/34 سال سن دارند. 50فراوانی بالاي 

سال  15تا  10ترين فراوانی پاسخگويان با بیش

درصد با کمترين فراوانی  6/13سابقه کار دارند و 

آزمون سال سابقه کار دارند. 20بالاي 

اسمیرنف که به اختصار به صورت -کولموگروف

K-S  نشان می دهند، روشی براي نرمال بودن

يك توزيع فراوانی نظري براي اطلاعات تجربی 

ارزيابی  اسمیرنف براي-است. آزمون کولموگروف

اي در دو نمونه همقوارگی متغیرهاي رتبه

و يا همقوارگی توزيع  )مستقل و يا غیر مستقل(

 توزيعی که براي جامعه فرض شده يك نمونه با

رود. نتايج محاسبه اين آزمون در است، به کار می

 گزارش شده است. 3جدول 

 اسمیرنف-آزمون کولموگروف نتايج. 3جدول 

 K-S Sig متغیر

 

 238/0 158/0 تجزيه و تحلیل منابع متغیر

 124/0 227/0 تجزيه و تحلیل الگوهاي ثابت

 328/0 172/0 تجسم آينده بالقوه و برنامه ريزي

 176/0 295/0 فرايند استراتژيك آينده پژوهی

 185/0 182/0 ايرسانهرشد ارتباطات 

 

ها بالاي ه دلیل اينکه احتمال تمامی متغیرب

، بنابراين توزيع sig>0.05) ) باشدمی05/0

 .استنرمال 

را  tي آماره ، ابتداتی تستبراي انجام اين آزمون 

 t، سپس با استفاده از مقدار محاسبه می کنیم

براي تصمیم در مورد پذيرش يا رد  حاصل شده،

-با استفاده از شکل زير تصمیم می فرض صفر

فرضیات تحقیق  : نتايج حاصل از آزمونگیريم

حاضر در قالب ضرايب مسیر همراه با سطح 

 زمعناداري و آماره آزمون نشان داده شده است. ا
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درصد  95آنجا که در اين تحقیق سطح اطمینان 

در نظر گرفته شده است لذا، براي آزمون فرضیات 

درصد باشد مسیر و  5کمتر از  اگر معناداري

ضريب مسیر مورد نظر معنادار بوده و فرضیه 

اينصورت فرضیه  در غیر ؛گرددمربوطه تائید می

 .شودرد می

 ج آزمون تی تستينتا. 4جدول 

سطح  tآزمون  فرضیات

 احتمال

ضريب 

 تاثیر

 نتیجه

رشد ارتباطات بر  تجزيه و تحلیل منابع متغیر

 تاثیر دارد ايرسانه

 تايید 828/0 000/0 38/4

رشد ارتباطات بر  تجزيه و تحلیل الگوهاي ثابت

 تاثیر دارد ايرسانه

 تايید 847/0 000/0 76/4

رشد بر تجسم آينده بالقوه و برنامه ريزي 

 تاثیر دارد ايرسانهارتباطات 

 تايید 830/0 000/0 89/3

رشد بر  فرايند استراتژيك آينده پژوهی

 تاثیر دارد ايرسانهارتباطات 

 تايید 825/0 000/0 38/3

 

تجزيه و که براي  tنظر گرفتن ضريب آماره  با در

باشد )بیشتر از می 38/4برابر  تحلیل منابع متغیر

تجزيه و تحلیل منابع است( و سطح احتمال  2

تائید اول فرضیه ، sig>0.05)) 000/0 متغیر

تجزيه و  95/0دهد که با احتمال شده و نشان می

رشد ارتباطات ي بر رو تحلیل منابع متغیر

 . گذاردتاثیر می ايرسانه

تجزيه و که براي  tنظر گرفتن ضريب آماره  با در

باشد )بیشتر می 76/4برابر  الگوهاي ثابتتحلیل 

تجزيه و تحلیل است( و سطح احتمال  2از 

اول فرضیه ، sig>0.05)) 000/0 الگوهاي ثابت
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 95/0دهد که با احتمال تائید شده و نشان می

رشد ي بر رو تجزيه و تحلیل الگوهاي ثابت

 . گذاردتاثیر می ايرسانهارتباطات 

تجسم که براي  tنظر گرفتن ضريب آماره  با در

باشد می 89/3برابر آينده بالقوه و برنامه ريزي 

تجسم آينده است( و سطح احتمال  2)بیشتر از 

، sig>0.05)) 000/0بالقوه و برنامه ريزي 

دهد که با تائید شده و نشان میاول فرضیه 

تجسم آينده بالقوه و برنامه ريزي  95/0احتمال 

 . گذاردتاثیر می ايرسانهرشد ارتباطات ي بر رو

فرايند که براي  tنظر گرفتن ضريب آماره  با در

باشد می 38/3برابر  استراتژيك آينده پژوهی

فرايند است( و سطح احتمال  2)بیشتر از 

، sig>0.05)) 000/0 استراتژيك آينده پژوهی

دهد که با تائید شده و نشان میدوم فرضیه 

بر  فرايند استراتژيك آينده پژوهی 95/0احتمال 

 . گذاردتاثیر می ايرسانهرشد ارتباطات ي رو

با  دهد کهنشان می فرضیاتنتايج آزمون بنابراين 

مسیر و ضريب مسیر ، درصد 5کمتر از  معناداري

 . گرددتائید می هاي پژوهشده و فرضیهمعنادار بو

 بحث و نتیجه گیری

آينده بررسی جايگاه هدف از پژوهش حاضر، 

باشد. نتايج می ايرسانهرشد ارتباطات بر  پژوهی

 گردد:صل از پژوهش به شرح زير ارائه میحا

یه اول حاکی از اين است نتیجه آزمون فرض -

با ضريب تاثیر  فرايند استراتژيك آينده پژوهیکه 

-تاثیر می ايرسانهرشد ارتباطات وي بر ر 828/0

 tنظر گرفتن ضريب آماره  با در. همچنین گذارد

( 2)بیشتر از  فرايند استراتژيك آينده پژوهیبراي 

 فرايند استراتژيك آينده پژوهیو سطح احتمال 

sig>0.05 ، تائید شده و نشان میاول فرضیه-

فرايند استراتژيك آينده  95/0دهد که با احتمال 

 داردتاثیر  ايرسانهرشد ارتباطات ي بر رو پژوهی

استفاده بهتر از با  ايرسانهي سازمان هاو 

آمادگی  ،فرايندهاي استراتژيك آينده پژوهی

 هوشمندانهبیشتري براي تصمیم گیري درست و 

 .دارند ايرسانهرشد ارتباطات در 

حاکی از اين است  دومنتیجه آزمون فرضیه  -

تجزيه و تحلیل منابع متغیرهايی از جمله که 

تجسم  و تجزيه و تحلیل الگوهاي ثابت، متغیر

فرايند بر روي آينده بالقوه و برنامه ريزي 

میزان اين  .تاثیرگذارند استراتژيك آينده پژوهی
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برابر  تجزيه و تحلیل منابع متغیرتاثیر براي 

برابر  تجزيه و تحلیل الگوهاي ثابت، براي 189/0

تجسم آينده بالقوه و برنامه ريزي و براي  170/0

تجزيه میزان تاثیر باشد. بنابراين، می 168/0برابر 

فرايند استراتژيك آينده بر  و تحلیل منابع متغیر

همچنین  .می باشداز ساير متغیرها  بیشتر پژوهی

تجزيه و براي  tنظر گرفتن ضريب آماره  با در

 تجزيه و تحلیل الگوهاي ثابت تحلیل منابع متغیر،

( 2)بیشتر از تجسم آينده بالقوه و برنامه ريزي  و

تائید  دومفرضیه ، sig>0.05و سطح احتمال 

تجزيه و  95/0دهد که با احتمال شده و نشان می

 تجزيه و تحلیل الگوهاي ثابت، تحلیل منابع متغیر

رشد ي بر روتجسم آينده بالقوه و برنامه ريزي  و

مديران و و  داشتهتاثیر  ايرسانهارتباطات 

 ،تجزيه و تحلیل منابع متغیربا  کارشناسان رسانه

رشد راهکارهاي درست بهتر می توانند پذيراي 

 .باشند ايرسانهارتباطات 

با توجه به رشد روزافزون و اشکال متفاوتی که هر 

 گیرند لازم است هاي نوين به خود می روزه رسانه

مخاطبان نیز معطوف بر نیاز با اي  رسانهارتباط 

هايی که  روز و نیاز آينده آنان با توجه به رسانه

خواهند گرفت، باشد و اين  قرار آنها در معرض

ريزي دقیق و آينده نگر در  نیازمند يك برنامه

عبارت  به باشد. اي می رسانه ارتباطاتزمینه 

هاي حاکم بر محیط  ديگر، با توجه به پیچیدگی

متلاطم دنیاي کنونی که پیامد آن تحولات 

هاي گوناگون اجتماعی بوده،  عرصه بنیادين در

عرصه بر سیاستگذاران در اتخاذ روز به روز 

اجتماعی و فرهنگی  مسايل تصمیمات مربوط به

شود. از اين رو، شايسته  تر می دشوارتر و پیچیده

آينده  مطالعاتی است تا به اقتضاي اين شرايط،

و متناسب با تحولات اجتماعی صورت  پژوهانه

تجزيه يافته هاي پژوهش سه فرايند مطابق  .گیرد

تجزيه و تحلیل الگوهاي ، متغیرو تحلیل منابع 

فرايند در تجسم آينده بالقوه و برنامه ريزي و  ثابت

رشد ارتباطات بر  استراتژيك آينده پژوهی

اهمیت داشته، به گونه اي که فرايند اول  ايرسانه

در اين پژوهش  تجزيه و تحلیل منابع متغیريعنی 

از محدوديت تاثیر بیشتري را نشان می دهد. 

توان به مشکلات مربوط به جمع آوري پژوهش می

اطلاعات و عدم همکاري برخی از اعضاي جامعه 

هاي آتی، اري اشاره نمود. جهت انجام پژوهشآم
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به عنوان  ايرسانهسواد گردد که  پیشنهاد می

 . متغیرهاي میانجی درنظر گرفته شوند

 

 منابع

(. رويکردها و 1399آزادي، محمدحسین. ) –

 ،اخبار جعلی در جهانچالش هاي مقابله با 

 .64-33 ،(1)1 ،دانش آينده پژوهی رسانه

(. ارتباطات و 1402عارف. ) ،ابراهیمی –

اي حوزه علمیه قم با ديگر تعاملات رسانه

الهیات  ،نهادهاي دينی جهان در سده اخیر

 (. 23)1402، هنر

(. رهیافت 1401حسین. ) ،ابراهیمی کوشالی –

هاي رسانه ملی در هدايت افکارعمومی 

دانش  ،جامعه ايران با رويکرد آينده پژوهی

 . 94-65(، 3)3، آينده پژوهی رسانه

(. خبر راديويی در 1400فرد، احمد. )امین –

آينده ايران از ديدگاه نظريه  ايرسانهسپهر 

دانش  ،کهکشان هاي ارتباطی مك لوهان

 .169-148 ،(2)2 ،رسانهآينده پژوهی 

(. روش تحلیل 1398يوسف. ) ،خجیر –

 ،در ارتباطات و رسانه (SWOT) راهبردي

 .240-216(، 29)8، فصلنامه علوم خبري

زمانی، عباس، تقی پور، فائزه، و اسماعیلی،  –

(. راهبردهاي ارتقاي شفافیت 1401رضا. )

)پیاپی  4)33رسانه،  ،در رسانه هاي ايران

129 ،) )271-292 . 

فتاحی، علی، امین بیدخت، علی اکبر، و  –

(. ارائه الگوي 1400دانايی، ابوالفضل. )

مديريت رسانه هاي جمعی در مديريت 

بحران هاي اجتماعی )مورد مطالعه: 

-113(،  19)10تلويزيون(. مديريت بحران، 

125 . 

ی (. آينده پژوه1401فرامرزيانی، سعید. ) –

دستاوردهاي انقلاب اسلامی  ايرسانهاقناع 

 ،(4)3 ، آينده پژوهی انقلاب اسلامی ،ايران

117-142. 

 ،طاهري دمنه ،اکبر ،قديري حاجی آبادي –

(. تحلیل 1401علی. ) ،ذاکري ،محسن

پژوهانه ازنقش محوري رسانه در آينده

فصلنامه  ،گیري سبك زندگی نسل آلفاشکل
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اي ارتباطات و رشتهعلمی مطالعات میان

 .  140-103(، 16)5، رسانه

علی  ،فرهنگی ،زينب السادات ،میرهادي –

 ،حسینی دانا ،عطاءالله ،ابطحی ،اکبر

(. تاثیر 1400عباسعلی. ) ،قیومی ،حمیدرضا

ساختار نظام سیاسی بر میزان باز و بسته 

بودن رسانه ها به عنوان محرک توسعه 

پژوهش هاي  ،سیاسی، اقتصادي و اجتماعی

 .   375-359(، 2)11، روابط بین الملل

– Manfra, M & Holmes, C. (2020). 

Integrating media literacy in social 

studies teacher education. 

Contemporary Issues in Technology 

and Teacher Education, 20(1), 121-

141. 

– Strömbäck, J., Tsfati, Y., 

Boomgaarden, H., Damstra, A., 

Lindgren, E., Vliegenthart, R., & 

Lindholm, T. (2020). News media 

trust and its impact on media use: 

Toward a framework for future 

research. Annals of the International 

Communication Association, 44(2), 

139-156. 

– Sun, Y., & Zhang, Y. (2021). A 

review of theories and models applied 

in studies of social media addiction 

and implications for future research. 

Addictive behaviors, 114, 106699. 

– Vrontis, D., Makrides, A., Christofi, 

M., & Thrassou, A. (2021). Social 

media influencer marketing: A 
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framework and future research 

agenda. International Journal of 
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