
 

 

 

1 
پیاده سازی هوش مصنوعی بر نوآوری محصولات رقابت پذیر شرکت های 

 16-1صنعتی مقاله:

 

ی
عال

 ت
 و

ت
رف

ش
پی
ی 

ها
ش 

وه
ژ
 پ
ی

ص
ص

خ
 ت
مه

نا
صل

 ف

 صنعتی هایشرکت پذیررقابت محصولات نوآوری بر مصنوعی هوش سازیپیاده

 .رانیزنجان، ا ،یملاواحد زنجان، دانشگاه آزاد اس ت،یریگروه مد ار،یاستاد ،انیدکتر ارشد فرهمند

afarahmandian110@gmail.com 

 ایران. ،واحد زنجان یملاآزاد اسدانشگاه  ،یصنعت تیریدکترا مد یدانشجو ،طاقه یعل

 alitaghe1365@gmail.com  

 ایران. ،واحد زنجان یملاآزاد اسدانشگاه  ،بازاریابی تیریدکترا مد یدانشجو ،یرضائ یمهد

Rezaei.pro11@gmail.com 

 

 چکیده

انجام شده  نوآوری محصولات رقابت پذیر شرکت های صنعتیبر  پیاده سازی هوش مصنوعیبررسی  با هدف حاضر پژوهش

مدیران و کلیه  شاملجامعه آماری  .است پیمایشی-توصیفی ،روش نظراز و بوده  کاربردی ،هدف نظر از پژوهشاین  .است

روش نمونه گیری تصادفی بوده و حجم نمونه از طریق فرمول . می باشدکارشناسان بخش فناوری شرکت های صنعتی در تهران 

شده  استفادهمحقق ساخته پرسشنامه  داده های پژوهش ازآوری به منظور گرد نفر برآورد شده است. 140کوکران تقریبا برابر با 

تجزیه و تحلیل  است. قرار گرفتهتایید مورد  از طریق اندازه گیری آلفای کرونباخ آنو پایایی توسط اساتید  ابزار روایی است.

حاکی از آن  یافته هاگرفته است.  انجامروش های آماری توصیفی و روش های آماری استنباطی طریق داده های پژوهش از 

 سازگاری الگوهانیز  وتنظیم الگوها  ،انتخاب الگوها ،استخراج الگوهاپیاده سازی هوش مصنوعی شامل برنامه ریزی در که  است

نوآوری محصولات  بر موثر عوامل بین . ازدارد داری معنی و تاثیر مثبت نوآوری محصولات رقابت پذیر شرکت های صنعتیبر 

  .است داشته را تاثیر کمترین سازگاری الگوها و تاثیر بیشتریناستخراج الگوها  ،رقابت پذیر این شرکت ها

 .نوآوری، محصولات رقابت پذیر، فناوری، شرکت های صنعتی، هوش مصنوعی :کلیدواژه ها
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 مقدمه

ها به دنبال  رقابتی امروز تمامی سازمان در دنیای

باشند.  می کسب سود و افزايش سهم بازار خود

پذيری يکی از مهمترين  به بیان ديگر بحث رقابت

محیط پويا و  های تجارت و فعالیت در دغدغه

و همکاران،  1اروس-الوارز) رقابتی امروز است

فهوم رقابت پذيری که در سیر تکامل م .(2021

 نظريه های مزيت و به ويژه مزيت رقابتی قرار دارد

از جنبه های خرد و کلان قابل بررسی است. از 

 بعد اقتصاد ملی مطرحبعد کلان اين مفهوم در 

می شود، اما مفهوم خرد رقابت پذيری گسترده 

 تر از مفهوم کلان آن بوده و مشتمل بر

در زمینه رقابت در  صنايعخصوصیات اساسی 

صادرات می  سهم بازار، سود حاصل از تولید و

ها برای  سازمان. (2022و همکاران،  2)بايرل باشد

 نوآوری منددستیابی به موفقیت در اين عرصه نیاز

ای  به عنوان وسیلهاز آن که بتوانند  باشند می

استفاده  های رقابتی گیری از مزيت برای بهره

 (.2023، 3)فرانسیس و تاراکان نمايند

                                                 
1 Alvarez-Aros 

2 Baierle 

منظور از نوآوری فرآورده جديد يا محصول خلاقی 

است که توسط يك سازمان ارائه می گردد. 

ع فراورده خلاق می تواند نرم افزاری مانند انوا

خدمات )مثل خدمات آموزشی، خدمات بهداشتی 

سخت افزاری مانند درمانی، خدمات اداری و ...( و 

کالاها )مثل محصولات صنعتی، محصولات 

داروئی، محصولات غذائی و...( باشد )عربیون و 

(. به طوری که ملاحظه می شود 1399همکاران، 

تعاريف خلاقیت و نوآوری دارای عناصر مفهومی 

تازگی و نويی، جديدی، سرآغاز بودن، همچون 

اول بار بودن و همچنین مفید بودن می باشند. 

یت نوآوری ايجاد تغییر در محصولات يا ماه

خدمات و نیز تغییر در روش خلق و عرضه آنها، با 

هدف پاسخگويی به بازار های جديد و نیاز های 

انجام اين تغییرات نیازمند ديدن  ،متغیر مشتريان

 ها، کشف فرصت ها و استفاده از آنهاستپیوند 

را صنايع  ،رقابت (.2021و همکاران،  4)سومرو

های جديد و غیر  ساخته به دنبال راه مجبور

های خود را به مشتريان  معمول باشند تا پیام

و ارتقای رقابت برای بقای خود . صنايع برسانند

3 Francis & Tharakan 
4 Soomro 
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نیاز به جهانی شدن و حضور در عرصه پذيری 

نظیر پیاده سازی  وين هوشمندفناوری های ن

اروس و همکاران، -)الوارز دارندهوش مصنوعی 

2021). 

، توانايی يك کامپیوتر ديجیتال يا هوش مصنوعی

شده توسط کامپیوتر برای انجام  ربات کنترل

وظايفی می باشد که معمولاً با موجودات هوشمند 

اين اصطلاح غالباً به پروژه توسعه  مرتبط است.

شود که دارای  هايی اطلاق می سیستم

ها هستند،  فرآيندهای فکری مشخصه انسان

مانند توانايی استدلال، کشف معنا، تعمیم يا 

، 5يادگیری از تجربیات گذشته )ژانگ و لو

 موجود محصولات به مصنوعی هوش (.2021

 قبل از که محصولاتی از بسیاری. افزايد می هوش

 مصنوعی هوش هایقابلیت با شدمی استفاده

 های پلتفرم اتوماسیون،. يافت خواهند بهبود

 توانمی را هوشمند های ماشین و هاربات مکالمه،

 از بسیاری تا کرد ترکیب داده زيادی مقادير با

 محل و خانه در ارتقاء. بخشد بهبود را ها فناوری

 هوشمند های دوربین و امنیتی اطلاعات از کار،

                                                 
5 Zhang & Lu 

6 Zhang 

 می شامل را گذاری سرمايه تحلیل و تجزيه تا

 مصنوعی هوش .(2023و همکاران،  6شود )ژانگ

 سازگار پیشرونده يادگیری های الگوريتم طريق از

 را نويسی برنامه دهد اجازه ها داده به تا شود می

 در را قوانینی و ساختار اين فناوری. دهند انجام

 مهارت بتوانند ها الگوريتم تا کند می پیدا ها داده

 . (2023و همکاران،  7سوریکنند ) کسب را هايی

يك سیستم هوش مصنوعی نه مصنوعی است و 

گرا که  نه هوشمند بلکه دستگاهی است هدف

کند. اين  روش مصنوعی حل می مشکل را به

ها بر پايه دانش، تجربه و الگوهای  سیستم

واژه  زمانی از. اند آمده استدلالی انسان به وجود

گردد که يك ماشین  هوش مصنوعی استفاده می

از فعالیت های شناختی و ذهنی انسان مانند 

 کند و توانايی حل مساله تقلید می يادگیری

هوش مصنوعی  (.2022و همکاران،  8)لورنز

تواند به  امروزه طیف وسیعی از خدمات را می

 دهد. استفاده درست از اين ها ارائه سازمان

دهد  اين توانايی را می کسب و کارهافناوری، به 

سازی فرايندهای  که با اتوماسیون و بهینه

7 Soori 
8 Lourens 
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های  جويی کرده و هزينه صرفه سازمانی در وقت

عملیاتی سازمان را کاهش دهند، همچنین با 

شناختی،  های فناوری خروجی استفاده از

 و چابك تر تر تصمیمات مهم را هر چه سريع

 .(2023و همکاران،  9)باراتا اتخاذ نمايند

( پژوهشی 1403و همکاران ) باقری قره بلاغ

واکاوی نقش تعديلگری هوش "تحت عنوان 

مصنوعی در تأثیر قابلیت تحلیل بازاريابی بر مزيت 

رقابتی پايدار در عصر ديجیتال: شواهدی از 

های پژوهش يافتهارائه نمودند.  "صنعت تولیدی

نشان داد که قابلیت تحلیل بازاريابی بر قابلیت 

های بازار -بازار، قابلیت استفاده از فرصت حسگری

و قابلیت پیکربندی مجدد بازار تأثیر مثبت و 

معناداری دارد. افزون بر اين، هوش مصنوعی 

رابطۀ بین قابلیت تحلیل بازاريابی با قابلیت 

های بازار حسگری بازار، قابلیت استفاده از فرصت

. کندو قابلیت پیکربندی مجدد بازار را تعديل می

سرانجام، قابلیت حسگری بازار، قابلیت استفاده از 

های بازار و قابلیت پیکربندی مجدد بازار فرصت

بر مزيت رقابتی پايدار تأثیر مثبت و معناداری 

                                                 
9 Barata 

ها در رقابت شديد بین شرکتبنابراين،  .دارد

سرتاسر جهان نیاز به استقرار هوش مصنوعی را 

است. به برای برتری نسبت به رقبا تسريع کرده 

طور خاص، ما مفهوم شايستگی هوش مصنوعی 

ها را به عنوان يك شايستگی اصلی سازمان

کنیم که نیاز به استقرار خلاقانه و پیشنهاد می

 .کندهماهنگ هوش مصنوعی را برجسته می

طی  (1401رستمی )و  عبداله نژاد ماهانی

پايداری سازی ارتباطات میان ارکان  پژوهشی

اکوسیستم فناوری و نوآوری از طريق هوش 

از آنجايی که را مورد واکاوی قرار دادند.  مصنوعی

توانند نقش تسهیلگری را های بازرگانی میاتاق

برای کاهش ريسك اين تعامل و تقويت آن داشته 

باشند و همچنین پیرو مدل پیشنهادی تعامل 

ه که بر پايه مدل باب هادسون صنعت و دانشگا

عنوان پارلمان باشد، اتاق بازرگانی کرمان بهمی

اندازی بخش خصوصی استان اقدام به راه

پايه هوش مصنوعی سیستم  ای هوشمند برسامانه

پیشنهادگر جهت ايجاد ارتباط میان ارکان 

اکوسیستم فناوری و نوآوری کرده است. هدف 
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جاد ارتباطات دو يا اصلی از ايجاد اين سامانه، اي

چندجانبه میان ارکان اکوسیستم فناوری و 

باشد. با توجه به اينکه اين سامانه، يك نوآوری می

منظور تقويت اکوسیستم بنیان بهمحصول دانش

باشد، ساير نهادهای بنیان میفناوری و دانش

توانند از دارای نقش در اکوسیستم کشور نیز می

های لازم را سامانه بهره های اينامکانات و قابلیت

برده تا بتوانند نقش تسهیل گری در تعامل میان 

 .ارکان آن را ايفا نمايند

 نوع" پژوهشی تحت عنوان (1400) شعاعی شیخ

 محیط در مصنوعی هوش های نوآوری شناسی

ديدگاه نخست، ارائه نموده است.  "اقتصادی های

به تفاوت بین نوآوری محصول )که بر تولیدات 

ت ها تاثیر می گذار( و نوآوری فرآيند )که بر شرک

 .( می پردازددعملیات شرکت ها تاثیر می گذار

ديدگاه دوم، نوآوری را به عنوان تقويت کننده و 

يا ويرانگر توانمندی توصیف می کند. به اين معنی 

که نوآوری، دانش و مهارت های موجود را افزايش 

به مديران داده و يا از بین می برد. اين چارچوب 

ی صنايع امکان می دهد تا بازارها و فرصت ها

                                                 
10 Fatima 

ها را ارزيابی کرده موجود و يا تهديدات ناشی از آن

و زمینه و ساختار ارزشمندی را برای تصمیم 

 .گیری های راهبردی مرتبط با آنها ايجاد کنند

( در پژوهش خود 2022و همکاران ) 10فاطیما

اينترنت اشیا و توماسیون کارخانه و انبار تولید با ا

را مورد تجزيه و تحلیل  5.0( Industryصنعت )

توسط چندين  (IoT) قرار دادند. اينترنت اشیا

شرکت تولیدی در زنجیره تولید خود پیاده سازی 

شده است؛ زيرا اين فناوری منبع اصلی ديجیتالی 

اين امر مونتاژ  سازی در يك کارخانه تولید است.

کارايی ارتباط و  داده ها، بهره وری عملیات،

اينترنت  عملکرد کلی تولید را بهبود می بخشد.

اشیا همچنین وسیله خوبی برای اتوماسیون انبار 

با محاسبه کمترين  بهبود يافته و کارآمد است.

مسیرها، تحويل محصولات را کارآمدتر می کند و 

همچنین زمان صرف شده در مديريت موجودی 

  Industry 4.0 هدف اصلی را کاهش می دهد.

کاهش مشارکت اپراتورهای انسانی و تاکید بر 

با اين حال، اين  سیستم های اتوماسیون است.

تغییر کرده است که  Industry 5.0 هدف در
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هدف آن دستیابی به حداکثر سود از طريق تعامل 

 انسان و ماشین با حفظ تعادل است.

تقويت تعامل بین ماشین   Industry 5.0هدف

د روزافزون و توانايی های تولیدی آلات قدرتمن

اين مقاله يك نمای کلی از  ..انسان ها است

اينترنت اشیا در فعال کردن تحولات ديجیتال و 

 کند.معرفی می 4.0صنعت 

 روش پژوهش

-توصیفیپژوهش حاضر، کاربردی و با روش 

کلیه جامعه آماری اين پژوهش را پیمايشی است. 

مديران و کارشناسان بخش فناوری شرکت های 

( شناسايی شدند نفر 518)صنعتی در تهران 

روش نمونه گیری تصادفی بوده دهند. تشکیل می 

و حجم نمونه از طريق فرمول کوکران تقريبأ برابر 

ابزار جمع آوری نفر برآورد شده است.  140با 

اطلاعات، پرسشنامه محقق ساخته است که روايی 

آلفای کرونباخ برای ط اساتید تايید شده و آن توس

 هبه دست آمد( 76/0) 7/0، بالاتر از پايايی ابزار

که پايايی های قابل قبولی هستند. به منظور 

تجزيه و تحلیل داده ها از آمار توصیفی و آزمون 

 های آمار استنباطی استفاده شده است. 

 هشنتایج پژو

 می گردد:آمار توصیفی پژوهش به شرح زير ارائه 

 . توزيع فراوانی و درصد پاسخ های نمونه آماری به سوال جنسیت1جدول 

 نوع پاسخ          

  کمیت پاسخ 
 جمع زن مرد

 140 50 90 فراوانی

 100 72/35 28/64 درصد

درصد  28/64 بیانگر آن هستند که  1جدول 

درصد از  72/35جمعیت پاسخگويان را مردان و  

 کل پاسخگويان را زنان تشکیل می دهند.
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 . توزيع فراوانی و درصد پاسخ های نمونه آماری به سوال سن2دول ج

 نوع پاسخ                 

 کمیت پاسخ               

سال 25

 و کمتر

26- 

35 

 سال

36-

45 

 سال

46-

55 

 سال

بالای 

55 

 سال

 جمع

 140 6 10 53 66 5 فراوانی

 100 3/4 1/7 9/37 1/47 6/3 درصد

چنانچه از نتايج بر می آيد اکثريت پاسخگويان 

سال   35الی  26درصد ( سن شان ما بین  1/47)

سال و  25درصد در گروه سنی  6/3قرار دارد. 

سال،   36 - 45درصد در گروه سنی  9/37کمتر، 

 3/4سال و  46 - 55درصد در گروه سنی  1/7

سال قرار  55درصد مابقی نیز در گروه سنی بالای 

 ند. دار

 . توزيع فراوانی و درصد پاسخ های نمونه آماری به سوال تحصیلات3جدول 

 نوع پاسخ            

 

 کمیت پاسخ

فوق  لیسانس 

 لیسانس

 جمع دکتری

 140 12 36 92 فراوانی

 100 6/8 7/25 7/65 درصد
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 7/65نفر از پاسخگويان ) 92، 3براساس جدول 

از نفر  36لیسانس، درصد نمونه آماری( را 

درصد نمونه آماری( را فوق  7/25پاسخگويان ) 

درصد  6/8نفر از پاسخگويان ) 12 و لیسانس

 نمونه آماری( را دکتری تشکیل داده است.

 . توزيع فراوانی و درصد پاسخ های نمونه آماری به سوال سنوات کاری4جدول 

 نوع پاسخ        

 کمیت پاسخ

سال 5

 و کمتر

 15-11 سال6-10

 سال

بالای  سال 16-20

 سال20

 جمع

 140 22 43 45 21 9 فراوانی

 100 7/15 7/30 1/32 15 5/6 درصد

 4/6نفر از پاسخگويان )  9، 4بر اساس جدول 

نفر از  21سال و کمتر،  5درصد نمونه آماری( را 

 6-10درصد نمونه آماری( را 0/15پاسخگويان ) 

درصد نمونه  1/32نفر از پاسخگويان ) 45سال ،

نفر از پاسخگويان  43سال ، 11-15آماری( را 

 22سال و 16-20درصد نمونه آماری( را   7/30)

درصد نمونه آماری(  7/15نفر از پاسخگويان )

سال تشکیل داده  20افراد با سابقه خدمتی بالای 

 است.

از تحلیل به منظور بررسی سوالات پژوهش از 

 است.استفاده شده  همزمانرگرسیون 

بر  استخراج الگوهاژوهش: تاثیر سوال اول پ

نوآوری محصولات رقابت پذير شرکت های 

 چگونه است؟ صنعتی
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نوآوری محصولات رقابت پذير شرکت های  بر استخراج الگوها تاثیر همزمان رگرسیون نتايج. 5 جدول

 صنعتی

 شاخص آماری

 مدل رگرسیون

ضريب 

 همبستگی

(R) 

 مجذور

2(R) 

ضرايب 

 رگرسیون

(B) 

سطح معنی 

 داری

(Sig) 

نوآوری  بر استخراج الگوها

 محصولات رقابت پذير 
625/0 404/0 953/0 000/0 
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 استخراج الگوهاطور که مشاهده می شود همان

( بوده  =625/0Rو همبستگی )شده  مدلوارد 

 و مثبت رابطه که است آن دهنده اين نشان و

نوآوری  و استخراج الگوها بین داری معنی

 با پذير شرکت های صنعتیمحصولات رقابت 

 05/0 از کوچك تر خطای سطح و 95/0 اطمینان

 استخراج الگوها  R2دارد همچنین وجود

نوآوری محصولات  واريانس( توانسته 404/0)

و اين ايد را تبیین نمرقابت پذير اين شرکت ها 

نوآوری  براستخراج الگوها نشان از آن دارد که 

با صنعتی محصولات رقابت پذير شرکت های 

 دارد. درصد تاثیر 95اطمینان 

نوآوری بر انتخاب الگوها : تاثیر سوال دوم پژوهش

چگونه محصولات رقابت پذير شرکت های صنعتی 

است؟

نوآوری محصولات رقابت پذير شرکت های  بر انتخاب الگوها تاثیر همزمان رگرسیون نتايج. 6 جدول

 صنعتی

 شاخص آماری

 مدل رگرسیون

ضريب 

 همبستگی

(R) 

 مجذور

2(R) 

ضرايب 

 رگرسیون

(B) 

سطح معنی 

 داری

(Sig) 
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نوآوری محصولات  بر انتخاب الگوها

 رقابت پذير 
702/0 500/0 21/1 000/0 

وارد  انتخاب الگوهاطور که مشاهده می شود همان

اين  ( بوده و =702/0Rو همبستگی )شده  مدل

 معنی و مثبت رابطه که است آن دهنده نشان

نوآوری  و انتخاب الگوهاعامل  بین داری

 با محصولات رقابت پذير شرکت های صنعتی

 05/0 از ترکوچك خطای سطح و 95/0 اطمینان

( 050/0) انتخاب الگوها 2R همچنین .دارد وجود

نوآوری محصولات رقابت پذير  واريانستوانسته 

اين نشان از آن ايد و را تبیین نماين شرکت ها 

نوآوری محصولات  بر انتخاب الگوهادارد که 

 95با اطمینان  رقابت پذير شرکت های صنعتی

 دارد. درصد تاثیر

نوآوری بر تنظیم الگوها سوال سوم پژوهش: 

چگونه محصولات رقابت پذير شرکت های صنعتی 

 است؟

نوآوری محصولات رقابت پذير شرکت های  برتنظیم الگوها  تاثیر همزمان رگرسیون نتايج. 7 جدول

 صنعتی

 آماریشاخص 

 مدل رگرسیون

ضريب 

 همبستگی

(R) 

 مجذور

2(R) 

ضرايب 

 رگرسیون

(B) 

سطح معنی 

 داری

(Sig) 

نوآوری محصولات  برتنظیم الگوها 

 رقابت پذير 
500/0 340/0 803/0 000/0 

 

وارد تنظیم الگوها طور که مشاهده می شود همان

اين  ( بوده و =500/0Rو همبستگی )شده  مدل

 معنی و مثبت رابطه که است آن دهنده نشان

نوآوری محصولات  وتنظیم الگوها عامل  بین داری
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 95/0 اطمینان با رقابت پذير شرکت های صنعتی

 .دارد وجود 05/0 از ترکوچك خطای سطح و

( توانسته  043/0)تنظیم الگوها  2R همچنین

نوآوری محصولات رقابت پذير اين  واريانس

اين نشان از آن دارد ايد و را تبیین نم شرکت ها

نوآوری محصولات رقابت پذير  بر تنظیم الگوهاکه 

 درصد تاثیر 95با اطمینان  شرکت های صنعتی

 دارد.

بر  سازگاری الگوهاتاثیر : پژوهش چهارمسوال 

نوآوری محصولات رقابت پذير شرکت های 

 چگونه است؟ صنعتی

نوآوری محصولات رقابت پذير شرکت های  بر سازگاری الگوها تاثیر همزمان رگرسیون نتايج .8 جدول

 صنعتی

 شاخص آماری

 مدل رگرسیون

ضريب 

 همبستگی

(R) 

 مجذور

2(R) 

ضرايب 

 رگرسیون

(B) 

سطح معنی 

 داری

(Sig) 

نوآوری  بر سازگاری الگوها

 محصولات رقابت پذير 
570/0 325/0 986/0 000/0 
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 سازگاری الگوهاطور که مشاهده می شود همان

( بوده  =570/0Rو همبستگی )شده  مدلوارد 

 و مثبت رابطه که است آن دهنده اين نشان و

نوآوری  و سازگاری الگوهاعامل  بین داری معنی

 با محصولات رقابت پذير شرکت های صنعتی

 05/0 از تر کوچك خطای سطح و 95/0 اطمینان

 سازگاری الگوها  R2دارد همچنین وجود

نوآوری محصولات  واريانس( توانسته 325/0)

اين ايد و را تبیین نم رقابت پذير اين شرکت ها

نوآوری  بر سازگاری الگوهانشان از آن دارد که 

با محصولات رقابت پذير شرکت های صنعتی 

 دارد. درصد تاثیر 95اطمینان 

 بحث و نتیجه گیری

پیاده سازی هوش بررسی  پژوهش حاضر با هدف

پذير شرکت نوآوری محصولات رقابت بر  مصنوعی

حاصل . يافته های انجام شده است های صنعتی

 به شرح زير ارائه می گردد: از پژوهش

نوآوری محصولات بر  استخراج الگوهاتاثیر  -

با چگونه است؟  رقابت پذير شرکت های صنعتی

نوآوری و  استخراج الگوها بین 95/0اطمینان 

ارتباط  محصولات رقابت پذير شرکت های صنعتی

از  404/0 استخراج الگوهاوجود دارد و نیز 

نوآوری محصولات رقابت پذير اين  واريانس

 .را تبیین نموده است شرکت ها

نوآوری محصولات بر  انتخاب الگوهاتاثیر  -

با چگونه است؟  رقابت پذير شرکت های صنعتی

نوآوری و  انتخاب الگوها بین 95/0اطمینان 

ارتباط  های صنعتیمحصولات رقابت پذير شرکت 

 از واريانس 500/0 انتخاب الگوهاوجود دارد و نیز 

را  نوآوری محصولات رقابت پذير اين شرکت ها

 .تبیین نموده است

نوآوری محصولات بر  تنظیم الگوهاتاثیر  -

با چگونه است؟  رقابت پذير شرکت های صنعتی

نوآوری و  تنظیم الگوها بین 95/0اطمینان 

ارتباط  شرکت های صنعتی محصولات رقابت پذير

 از واريانس 340/0تنظیم الگوها وجود دارد و 

را  نوآوری محصولات رقابت پذير اين شرکت ها

 .تبیین نموده است

نوآوری محصولات بر  سازگاری الگوهاتاثیر  -

با چگونه است؟  رقابت پذير شرکت های صنعتی

نوآوری و  سازگاری الگوها بین 95/0اطمینان 

ارتباط  پذير شرکت های صنعتی محصولات رقابت
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 از واريانس 325/0 سازگاری الگوهاوجود دارد و 

را  نوآوری محصولات رقابت پذير اين شرکت ها

 .تبیین نموده است

 استخراج الگوها،با  مصنوعی پیاده سازی هوش

نیز سازگاری  تنظیم الگوها و انتخاب الگوها،

 وقتی. برد می ها داده از را بهره بیشترين الگوها،

 يك خود ها داده باشند، خودآموز ها الگوريتم

 ها داده در ها درواقع، پاسخ. هستند دارايی

 پیدا برای مصنوعی هوش از بايد فقط - هستند

 داده نقش که آنجايی از. نمود استفاده آنها کردن

 می است، مهم ديگری زمان هر از بیش اکنون ها

 ها داده بهترين اگر. کند ايجاد رقابتی مزيت تواند

 اگر حتی باشید، داشته رقابتی صنعت يك در را

 بهترين کنند، استفاده مشابه های تکنیك از همه

 داده اين از استفاده اما. شد خواهند برنده ها داده

 مصنوعی هوش به نیاز مسئولانه نوآوری برای ها

 که معناست بدان اين. دارد اعتماد قابل

 عادلانه اخلاقی، بايد مصنوعی هوش هایسیستم

 باشند. پايدار و

تاخیر در همکاری برخی از اعضای نمونه آماری 

از  و نیز احتیاط در تعمیم نتايج در ارائه اطلاعات

محدوديت های پژوهش به شمار می رود. 

جهت اطمینان از تعمیم نتايج، پیشنهاد می شود 

پژوهشی مشابه در ساير شرکت ها نظیر واحدهای 

تولیدی نیز انجام گرفته و نتايج با يافته های 

 پژوهش حاضر مقايسه گردد. 

 منابع

باقری قره بلاغ، هوشمند، يونس زاده،  –

 (.1403امیرفرهود بناب، زهرا. ) محمدرضا،

واکاوی نقش تعديلگری هوش مصنوعی در 

تأثیر قابلیت تحلیل بازاريابی بر مزيت رقابتی 

پايدار در عصر ديجیتال: شواهدی از صنعت 

 تولیدی، مديريت بازاريابی هوشمند.

(. نوع شناسی 1400شیخ شعاعی، حمزه. ) –

نوآوری های هوش مصنوعی در محیط های 

اقتصادی، کنفرانس بین المللی مديريت، 

 گردشگری و تکنولوژی. 

رستمی،  انی، محمدامین،عبداله نژاد ماه –

(. پايداری سازی 1401محمدجواد. )

ارتباطات میان ارکان اکوسیستم فناوری و 

فصلنامه  نوآوری از طريق هوش مصنوعی،

 (. 4)2، مطالعات زيست بوم اقتصاد نوآوری
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عربیون، ابوالقاسم، عبدی جمايران، علی، و  –

(. 1399موسوی میرکلايی، سیدزمان. )

گذار بر بروز نوآوری و بررسی عوامل تاثیر 

خلاقیت در سازمان ها. مديريت تبلیغات و 
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